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บทคัดย่อ 

 การวิจัยเรื ่องปัจจัยของแรงจูงใจที่ส่งผลต่อความตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ ้าของ

นักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพื ่อศึกษา

พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น 2) เพ่ือวิเคราะห์แรงจูงใจท่ี

ส่งผลต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า ในการวิจัยในครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้

แบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น จํานวน 

400 คน ผ่านวิธีการสุ่มแบบเจาะจง จากนั้นวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติเชิงพรรณนา และทดสอบสมมติฐานด้วยสถิติเชิง

อนุมาน ผลการวิจัย พบว่า พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น

มีความถี่ในการรับชมหมอลําทุกครั้งที่มีโอกาส จํานวน 127 คน คิดเป็นร้อยละ 31.8 ในด้านปัจจัยแรงจูงใจที่ส่งผลต่อ

ความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า พบว่า โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉล่ีย

เท่ากับ 4.25 และความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า พบว่า โดยรวมอยู่ในระดับมาก

ที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31 ในขณะที่การวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Regression) ด้วยวิธี Stepwise พบว่า ปัจจัย

ผลักดันด้านต้องการหลีกหนีความจําเจในชีวิตประจําวัน ปัจจัยดึงดูดด้านความเหมาะสมด้านราคาและความคุ้มค่าของ

ค่าใช้จ่ายในการชมหมอลํา ปัจจัยดึงดูดด้านภาพลักษณ์และช่ือเสียงของวงหมอลําท่ีแสดงปัจจัยดึงดูดด้านความสะดวก
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ในการเดินทางไปรับชมหมอลํา และปัจจัยดึงดูดด้านความน่าสนใจของวัฒนธรรมผ่านการแสดงหมอลํา มีความสัมพันธ์

ต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทาง

เพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 

คําสําคัญ: ปัจจัยผลักดัน, ปัจจัยดึงดูด, คอนเสิร์ตหมอลํา, กลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ, ความต้ังใจเชิงพฤติกรรม 
 

 

ABSTRACT 

 The research on the factors affecting the intention to revisit Mor Lam concert among 

LGBTQ tourists in Khon Kaen Province aims to 1) examine the behavior of LGBTQ tourists in Khon 

Kaen Province; 2) analyze the motivational factors in the intention to return to Mor Lam concert. 

This study is quantitative research, collecting data from 400 LGBTQ tourists in Khon Kaen Province, 

selected for the study by purposive sampling. Data analysis was done using descriptive statistics and 

inferential statistics. The study found that 127 of the sampled LGBTQ tourists (31.8%) would attend 

the Mor Lam concerts whenever they had a chance. The motivational factors in the intention to 

return to Mor Lam concerts were found to be at the highest level, with an average score of 4.25, and 

behavioral intention to return to Mor Lam concerts was found to be at the highest level, with an 

average score of 4.31. Stepwise multiple regression analysis showed that the pushing factor was a 

desire to escape the monotony and the pulling factors were price, cost-effectiveness, image and 

reputation of the Mor Lam bands, convenience in going to the concert, and cultural attractiveness 

of the performance, all of which affected the intention to return to Mor Lam concert among the 

LGBTQ tourists in Khon Kaen Province with a statistical significance of 0.05. 

 

Keywords: Push Factors, Pull Factors, Mor Lam Concert, LGBTQ, Behaviors Intention 

 

1. บทนํา 

 “หมอลํา” เป็นศิลปะการแสดงพื้นบ้านที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่ถือกําเนิดในท้องถิ่นภูมิภาคอีสาน ที่มี

ประวัติศาสตร์ยาวนานสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นและมีความสําคัญอย่างมากต่อวัฒนธรรมท้องถิ่น ความหมายของ 

“หมอลํา” มาจากคําว่า “หมอ” ในความหมายของภาษาอีสานที่หมายถึงผู้มีความรู้ความเชี่ยวชาญ และ “ลํา” ท่ี

หมายถึงบทร้องหรือการเล่าเรื่อง ทําให้หมอลําเป็นการแสดงที่รวมเอาการร้องเพลง การเล่าเรื่อง และการเล่นดนตรี

เข้าไว้ด้วยกัน หมอลํามีการพัฒนาการควบคู่กับการเติบโตของสังคมในทุกช่วงสมัย ในเชิงประวัติศาสตร์จะเห็นได้ว่า 

“อีสาน” เป็นกลุ่มวัฒนธรรมท่ีมีขนบธรรมเนียมประเพณีและรูปแบบการดํารงชีวิตท่ีมีแบบแผน โดยเฉพาะอย่างยิ่งบท

เพลงพื้นบ้านอีสานที่นิยมเล่นจะมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวโดดเด่น (วิชญ์ บุญรอด, 2564) ในสมัยเริ่มแรก
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สันนิษฐานว่า หมอลําคงจะมีการแสดงในงานสําคัญของชาวบ้านในระแวกใกล้เคียงกับที่หมอลําอาศัยอยู่ เช่น งานศพ 

งานบุญบ้าน งานเทศกาลประจําปีของหมู่บ้าน ในการลําครั้งแรกนั้น หมอลํา ไม่ได้มีพิธีรีตองอะไรมากนัก ในเวลา

ต่อมาได้มีการนําเอาแคนมาเป่าเป็นดนตรีประกอบเพ่ิมความน่าสนใจให้กับผู้ฟัง ซ่ึงในสมัยแรกน้ันคนลําไม่ค่อยพิถีพิถัน

เรื่องการแต่งกาย ต่อมาได้รับอิทธิพลจากตะวันตก จึงมีการคิดหาชุดที่สามารถดึงดูดความสนใจของผู้ฟังมาสวมใส่ 

(ทองพูล ภูสิม และคณะ, 2558) ซึ่งในปัจจุบันเกิดการหลั่งไหลของวัฒนธรรมข้ามชาติและการรับเทคโนโลยีสมัยใหม่

เข้ามา ส่งผลให้หมอลําเกิดการปรับเปลี่ยนทั้งรูปแบบการแสดง ดนตรี และเนื้อหาการขับร้อง เพื่อสามารถรักษาความ

บันเทิงที่เท่าทันสังคมตลอดจนสามารถตอบสนองรสนิยมของผู้ชมไว้ได้  (ปัณณทัต ลําเฟือย และ อนุกูล โรจนสุขสม

บูรณ, 2564) 

 นอกจากนี้หมอลําได้ถูกนํามาใช้ในเชิงการท่องเที่ยว เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาสัมผัสวัฒนธรรมท้องถ่ิน

ของภาคอีสาน ซึ่งเป็นวิธีที่ช่วยส่งเสริมและอนุรักษ์ศิลปะพื้นบ้าน และทําให้เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจในพื้นท่ี 

ท้ังน้ีการท่องเท่ียวในประเทศไทย (ททท.)  มีเป้าหมายกระตุ้นการท่องเท่ียวภายในประเทศ โดยนําเสนอศิลปวัฒนธรรม

ดนตรีอย่างการแสดงหมอลํา เข้ามาเป็นเครื่องมือในการสร้างการรับรู้และกระตุ้นการเดินทาง เพื่อหวังกระตุ้นให้เกิด

การเดินทางข้ามจังหวัด และดึงดูดนักท่องเท่ียวต่างชาติเข้ามาสัมผัสกับศิลปวัฒนธรรมประเพณี ภูมิปัญญา และวิถีชีวิต

ของท้องถิ่นอีสาน ซึ่งเป็นสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น่าจดจํา ผ่านเอกลักษณ์ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

(MGR Online, 2566)  ซึ่งจากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เรื่อง ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความจงรักภักดีของแฟนคลับ

หมอลําวงระเบียบวาทะศิลป์ ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านสิ่งแวดล้อมทางกายภาพ ด้านกระบวนการ 

และด้านการตลาดดิจิทัล มีอิทธิพลต่อความจงรักภักดีของแฟนคลับหมอลําวงระเบียบวาทะศิลป์ (ฉัตรชัย พิศพล, 

2565) นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ (Sanjaya & Yuliastanty, 2018) พบว่า คุณภาพของผลิตภัณฑ์มี

ผลกระทบต่อความพึงพอใจและความจงรักภักดีของลูกค้าในธุรกิจบริการ 

ในปัจจุบันการจัดแสดงหมอลําเป็นที่พบเห็นอย่างแพร่หลาย ซึ่งหมอลําแต่ละคณะมีเอกลักษณ์ ชื่อเสียง และ

ฐานแฟนคลับมากมาย เกิดการเดินสายติดตามหมอลําในพ้ืนท่ีต่างๆ ท่ีหมอลําไปทําการแสดง รวมถึงการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย (ททท.)  ที่ได้ส่งเสริมและผลักดันการแสดงหมอลํา เพื ่อสร้างประสบการณ์ท่องเที ่ยวที่ทรงคุณค่า

ประทับใจและแตกต่าง จากที่กล่าวไปข้างต้น ทําให้เกิดความสนใจในการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อความตั้งใจกลับมา

รับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น เพื่อให้ได้

ข้อมูลที่จะเป็นประโยชน์ต่อธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับการแสดงหมอลํา สามารนําไปพัฒนาและประยุกต์ใช้ในการกําหนดกล

ยุทธ์ด้านการดําเนินงานการทําตลาดให้มีประสิทธิภาพสูงสุดเพื่อให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย เกิดการกลับมารับชม

คอนเสิร์ตหมอลําซํ้า และเกิดการบอกต่อผู้อื่น นอกจากนี้หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนยังสามารถนําผลการศึกษา

เพ่ือเป็นแนวทางในการส่งเสริมในการจัดกิจกรรมหรือการสนับสนุนการแสดงหมอลําให้สอดคล้องกับยุคปัจจุบัน   

 

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 2.1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น 

ท่ีต้ังใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซ้ํา 

2.2. เพื่อวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของ

นักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น 
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3. สมมติฐาน  

 1. ลักษณะด้านประชากรศาสตร์และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดความตั้งใจเชิง

พฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) 

ในจังหวัดขอนแก่น ท่ีแตกต่างกัน 

2. แรงจูงใจด้านปัจจัยผลักดัน มีอิทธิพลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า

ของนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น 

3. แรงจูงใจด้านปัจจัยดึงดูด มีอิทธิพลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า

ของนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น 

 

4. ทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับแรงจูงใจในการทองเท่ียว 

จากการทวบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเก่ียวของท้ังตางประเทศและในประเทศสามารถสรุปไดดังน้ี  

Najla Salsabila and Yeshika Alversia2a (2019) ศึกษาเกี ่ยวกับการศึกษาความตั ้งใจเชิงพฤติกรรม

นักท่องเท่ียวผ่านทฤษฎีแรงจูงใจในอินโดนีเซีย พบว่า ปัจจัยผลัก ได้แก่ อยากสัมผัสวัฒนธรรมท่ีแตกต่าง ประสบการณ์

ใหม่ๆ ท่ีน่าต่ืนเต้น การพักผ่อนและผ่อนคลาย หลีกหนีจากความเครียดในชีวิตประจําวัน และอยากสนุกและมีความสุข 

และปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ความปลอดภัย ความเป็นมิตรของคนในท้องถิ่น การประชาสัมพันธ์ข้อมูล วัฒนธรรมท้องถ่ิน 

ส่ิงอํานวยความสะดวก และราคาสมเหตุสมผล 

Wijaya & Kusuma (2018) ศึกษาเกี ่ยวกับการศึกษาแรงจูงใจในการเลือกจุดหมายปลายทางท่องเที ่ยว

ต่างประเทศของชาวอินโดนีเซีย พบว่า ปัจจัยผลัก ได้แก่ เรียนรู้วัฒนธรรม พบปะผู้คนใหม่ๆ การผ่อนคลาย เพลิดเพลิน

กับชีวิต และหลีกหนีจากกิจวัตรประจําวัน และปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ความปลอดภัย คุ้มค่ากับเงิน สถานที่ท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรม ส่ิงอํานวยความสะดวก และกิจกรรม 

Munhurrun, Naidoo, Seebaluck and Puttaroo (2018) ศึกษาเกี่ยวกับแรงจูงใจผลักและแรงจูงใจดึงท่ี

ส่งผลต่อความพึงพอใจและความจงรักภักดีในการท่องเท่ียว พบว่า ปัจจัยผลัก ได้แก่ ต้องการความแปลกใหม่ การหลีก

หนีความจําเจ ความสัมพันธ์ในครอบครัว และการเข้าสังคม และปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ชื่อเสียงแหล่งท่องเที่ยว สิ่งอํานวย

ความสะดวก การเข้าถึงและการขนส่ง ทรัพยากรการท่องเท่ียว และวัฒนธรรมและประเพณีท้องถ่ิน  

Betsy & Gloria (2018) ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยการรับรู้ แรงจูงใจ และพฤติกรรมการกลับมาท่องเที่ยวซํ้า 

พบว่าปัจจัยผลัก ได้แก่ การพักผ่อน สัมผัสประสบการณ์กิจกรรม สร้างความสัมพันธ์ เรียนรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถ่ิน

และวัฒนธรรมที่แตกต่าง และประสบการณ์แปลกใหม่ และปัจจัยดึง ได้แก่ การโฆษณา ความบันเทิงยามคํ่าคืน การ

คมนาคมสะดวก ครอบครัวและเพ่ือนฝูง สถานมีช่ือเสียง และความปลอดภัย 

Mohammad, & Mat Som (2010) ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยแรงจูงใจที่ส่งผลต่อการเดินทางท่องเที่ยวของ

นักท่องเที ่ยวต่างชาติในประเทศจอแดน พบว่าปัจจัยผลัก ได้แก่สัมผัสวิถีชีวิตที ่แตกต่าง สํารวจทรัพยากรทาง

วัฒนธรรม เพ่ืออยู่ห่างบ้าน เพ่ือผ่อนคลาย เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมใหม่ๆค้นหาความต่ืนเต้นเร้าใจ พบปะผู้คนใหม่ๆ และมี
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ช่วงเวลาที่สนุกสนานกับเพื่อน และปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ราคาไม่แพง วัฒนธรรม ศิลปะ และประเพณี บรรยากาศแปลก

ใหม่ อาหาร คุ้มค่าเงิน เทศกาลและกิจกรรมต่างๆ ชีวิตกลางคืน และความบันเทิง 

วีรภัทร์ ดาวเรือง (2564) ศึกษาเกี่ยวกับค่านิยมทางสังคม แรงจูงใจปัจจัยผลักและปัจจัยดึงของนักท่องเที่ยว

ชาวไทยที่มีอิทธิพลต่อความภักดีในการท่องเที่ยวจังหวัดอ่างทอง พบว่าปัจจัยผลัก ได้แก่ พบปะกับผู้ผคนใหม่ๆ

แสวงหาความตื่นเต้น แสวงหาความแปลกใหม่ เรียนรู้วัฒนธรรมท้องถิ่น หลีกหนีความจําเจ ให้รางวัลตัวเอง และ

พักผ่อนหย่อนใจ และปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ราคาไม่แพง การโฆษณาประชาสัมพันธ์ ความสวยงาม กิจกรรมมีเอกลักษณ์ 

วัดมีช่ือเสียง และแหล่งท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ 

วิภาดา เถาธรรมพิทักษ์ และคณะ (2564) ศึกษาเกี่ยวกับแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการเดินทาง

ท่องเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม : กรณีศึกษาย่านเมืองเก่าสงขลา จังหวัดสงขลา พบว่าปัจจัยผลัก ได้แก่ 

ใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ ต้องการได้พบเห็นสิ่งต่าง ๆ เท่าที่จะมากได้ ความต้องการมีประสบการณ์ที่แปลกใหม่ 

และความต้องการเปลี่ยนบรรยากาศจากงานที่ยุ่งเหยิง และปัจจัยดึงดูด ได้แก่ สิ่งอํานวยความสะดวกบริเวณแหล่ง

ท่องเท่ียวมีความปลอดภัย มีกิจกรรมท่ีหลากหลาย มิตรภาพของคนในท้องถ่ิน และการบอกต่อของนักท่องเท่ียว 

รุงกานต แกวเจริญ และคณะ (2562) ศึกษาเก่ียวกับแรงจูงใจและพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ

ที่มีต่อการร่วมงานฟูลมูนปาร์ตี้ เกาะพะงัน จังหวัดสุราษฎร์ธานี พบว่าปัจจัยผลัก ได้แก่ หลีกหนีความจําเจ ต้องการ

เดินทางไปยังสถานที่ที่ไม่เคยไป ผ่อนคลายและลดความเครียด ต้องการพบปะผู้คนใหม่ๆ ต้องการท่ีจะท้าทายตัวเอง 

และชื่นชอบเสียงดนตรี การเต้นรํา และการดื่มแอลกอฮอล์ และปัจจัยดึงดูด ได้แก่ มีเอกลักษณ์สวยงามอาหารและ

เครื่องดื่มหลากหลาย และชื่อเสียงของงาน คนท้องถิ่นเป็นมิตรและอัธยาศัยดี เดินทางเข้าถึงได้ง่ายและสะดวก และ

คุ้มค่าต่อเงินท่ีเสียไป 

 

ตารางที่ 1 ความถี่ปจจัยผลัก (Push Factors) ปจจัยดึงดูด (Pull Factors) จากการคนควาเกี่ยวกับแรงจูงใจของ

นักทองเท่ียว 

 

ปจจัยผลัก 

(Push Factors) 

ความถ่ี ปจจัยดึงดูด 

(Pull Factors) 

ความถ่ี 

หลีกหนีความจําเจ 17 ราคาและความคุมคา 13 

ประสบการณและพบปะผูคนใหมๆ 14 ภาพลักษณและช่ือเสียง 11 

เรียนรูและสํารวจทรัพยากรทางวัฒนธรรม 11 กิจกรรม 10 

ผอนคลาย 10 ส่ิงอํานวยความสะดวก 9 

หาความต่ืนเตนเราใจ 9 ความปลอดภัย 8 

สนุกสนานเพลิดเพลิน 8 ความบันเทิง 7 

ชอบเสียงดนตรี 7 สถานท่ี 7 

มีชวงเวลาท่ีสนุกสนานกับเพ่ือน 6 การคมนาคมสะดวก 7 

เพ่ือเกียรติยศ 4 การโฆษณาประชาสัมพันธ 6 
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ปจจัยผลัก 

(Push Factors) 

ความถ่ี ปจจัยดึงดูด 

(Pull Factors) 

ความถ่ี 

เพ่ือเขารวมกิจกรรมใหมๆ 4 ประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 5 

สัมผัสวิถีชีวิตใหมและแตกตาง 3 บรรยากาศแปลกใหม 4 

การไดแสดงออกอยางอิสระ 3 ความเปนมิตรของคนในทองถ่ิน 4 

ความตองการทางกายภาพ 2 อาหาร 3 

ความภาคภูมิใจ 2 ครอบครัวและเพ่ือนฝูง 1 

ตองการอยูหางบาน 1 การบอกตอ 1 

ใชเวลาวางใหเปนประโยชน 1 การแสวงหาความหลากหลาย 1 

ความตองการดานจิตวิญญาณ 1   

  

จากตารางที่ 1 ผูวิจัยไดนําผลสรุปปจจัยผลัก (Push Factors) ปจจัยดึงดูด (Pull Factors) จากการศึกษา

คนควางานวิจัยที่เกี่ยวของ มาจัดสรรความถี่เพื่อนําขอมูลที่ไดมาใชเปนแนวทางในการกําหนดกรอบแนวคิด และเป็น

ขอมูลในการสรางแบบสอบถาม ซึ่งผูวิจัยไดคัดเลือกปจจัยผลักและปจจัยดึงที่สอดคลองกับการศึกษาวิจัยเรื่องปจจัยท่ี

สงผลตอความตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิรตหมอลําซํ้าของนักทองเที่ยวกลุมที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ใน

จังหวัดขอนแกน ปจจัยผลัก ไดแก ต้องการหลีกหนีความจําเจในชีวิตประจําวัน ต้องการประสบการณ์และพบปะผู้คน

ใหม่ๆ ต้องการเรียนรู้วัฒนธรรม ต้องการผ่อนคลายความเครียดจากการทํางานหรือการเรียน ต้องการหาความตื่นเต้น

เร้าใจ ต้องการความสนุกสนานเพลิดเพลิน ชื่นชอบเสียงดนตรี ต้องการสร้างความสัมพันธ์กับกลุ่มเพื่อน ต้องการเข้า

ร่วมกิจกรรมใหม่ๆ และต้องการสัมผัสวิถีชีวิตใหม่และแตกต่าง ในขณะที่ปัจจัยดึง ได้แก่ ความเหมาะสมด้านราคาและ

ความคุ้มค่าของค่าใช้จ่ายในการชมหมอลําภาพลักษณ์และชื่อเสียงของวงหมอลําที่แสดง กิจกรรมมีความน่าสนใจ เช่น 

มีกิจกรรมร่วมกับนักร้องหลังจบงาน หรือกิจกรรมแจกของรางวัล สิ่งอํานวยความสะดวกเพียงพอ เช่น ร้านค้า ห้องนํ้า 

ที่นั่งชม ความปลอดภัยในการรับชมหมอลํา ความบันเทิง เช่น แนวเพลงมีความหลากหลาย เวที แสง สี เสียง มีความ

น่าสนใจ สถานที ่จ ัดหมอลํามีทําเลที ่เหมาะสม ความสะดวกในการเดินทางไปรับชมหมอลํา มีการโฆษณา

ประชาสัมพันธ์ข้อมูลการจัดงาน ความน่าสนใจของวัฒนธรรมผ่านการแสดงหมอลํา บรรยากาศการจัดแสดงหมอลํามี

ความแปลกใหม่ ความเป็นมิตรไมตรีของคนในท้องถิ่นท่ีร่วมชมหมอลํา อาหารบริเวณงานหมอลํามีให้เลือกหลากหลาย 

ราคาเหมาะสม และการบอกต่อจากเพ่ือนหรือคนอ่ืนในการชักชวนดูหมอลํา 

แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกับการกลับมาท่องเท่ียวซ้ํา 

 พบพร โอทการนนท และ เยาวิภา ปฐมีศึ ิริ ิกุล (2556 : 39) กล่าวว่า การกลับมาท่องเที ่ยวซํ ้าเกิดจาก

พฤติกรรมการท่องเที่ยวส่วนบุคคลที่ถูกกระตุ้นจากปัจจัยต่าง ๆ การกลับมาเยือนหรือใช้บริการซํ้าเกิดจากความตั้งใจ

ของบุคคลโดยจะมีการบอกเล่าถึงคุณประโยชน์และประสบการณ์ดี ๆ เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวหรือบริการที่ตนได้รับ

ถ่ายทอดเร่ืองราวไปยังผู้อ่ืนส่งผลดีต่อภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียว 
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พรพิมล ลอแท และ มนตรี พิริยะกุล (2562 : 204) กล่าวว่า การกลับมาท่องเที่ยวซํ้า เป็นพฤติกรรมความ

ตั้งใจที่เกิดขึ้นในอนาคตหลังจากการได้เข้าไปท่องเที่ยวและเกิดความประทับใจ โดยเริ่มจากการมีทัศนคติทางด้านบวก

ซึ่งเกิดขึ้นจากการรับรู้ถึงคุณค่าที่ได้รับจากการเข้ามาท่องเที่ยว ความพึงพอใจในคุณภาพบริการของแหล่งท่องเที่ยว

และเกิดการสะสมประสบการณ์จนเกิดเป็นความประทับใจและผูกพันกับแหล่งท่องเท่ียวน้ัน ประกอบด้วย  

1) การกลับมาท่องเท่ียวซ้ํา เป็นการแสดงถึงความผูกพันของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อแหล่งท่องเท่ียวโดยเป็นความ

ต้ังใจในอนาคตท่ีเข้ามาแหล่งท่องเท่ียวอีกคร้ัง 

2) การแนะนําและบอกต่อ เป็นการแนะนําให้เพื่อนหรือญาติเข้ามาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้รวมถึง

เล่าความประทับใจทางบวก 

3) ความเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้น เป็นความรู้สึกไม่หวั่นไหวของนักท่องเที่ยวต่อการขึ้นราคาค่าบริการโดย

นักท่องเท่ียวจะยอมจ่ายมากข้ึนเพ่ือให้ได้มาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวแห่งน้ี  

ศิวัช คงทอง (2565 : 5) กล่าวว่า การกลับมาเยือนซํ้า (Revisit) หมายถึง การที่นักท่องเที่ยวมีความคิดที่จะ

กลับมาท่องเที่ยวซํ้ายังแหล่งท่องเที่ยวนั้นอีกครั้ง และยังแสดงให้เห็นถึงความพึงพอใจในประสบการณ์ของการ

ท่องเท่ียวคร้ังก่อนท่ีนักท่องเท่ียวเคยเดินทางมาท่องเท่ียว 

 จากแนวคิดและทฤษฎีที่กล่าวมาข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า การกลับมาท่องเที่ยวซํ้าของนักท่องเที่ยว เป็น

พฤติกรรมความตั้งใจท่ีเกิดจากความประทับใจและความพึงพอใจต่อสถานท่ีท่องเท่ียว ทําให้นักท่องเท่ียวเดินทางไปยัง

สถานที่ท่องเที่ยวนั้นอีกครั้ง หรือความตั้งใจที่จะแนะนําแหล่งท่องเที่ยวนั้นให้แก่ผู้อื่น เนื่องจากได้รับประสบการณ์ใน

เชิงบวกและตรงกับที่คาดหวังไว้  ผู้วิจัยจึงได้นําตัวแปรการกลับมาท่องเที่ยวซํ้าดังกล่าวมาใช้เป็นแนวทางในการ

กําหนดกรอบแนวคิด และเป็นข้อมูลในการสร้างแบบสอบถาม 
 

5. กรอบแนวคิดการวิจัย  

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

ปัจจัยทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรม 

1. เพศ 

2. อาย ุ

3. สถานภาพ 

4. ระดับการศึกษา 

5. อาชีพ 

6. รายได 

7. ความถี่ในรับชมหมอลํา 

แรงจูงใจ (Motivation) 

1. ปจจัยผลักดัน (Push factor) 

2. ปจจัยดึงดูด (Pull factor) 

 

ตัวแปรอิสระ/ตัวแปรต้น 

ตัวแปรตาม 

ความต้ังใจเชิงพฤติกรรมต5อการกลับมา

รับชมคอนเสิร;ตหมอลำซ้ำ 

1. เกิดความประทับใจหลังจากที่ได:รับชม

คอนเสิร?ตหมอลำ 

2. มีการวางแผนกลับมารับชมคอนเสิร?ตหมอ

ลำอีกคร้ังในอนาคต 

3. บอกเลGาประสบการณ?ที่ดีในการรับชม

คอนเสิร?ตหมอลำแกGผู:อ่ืน 
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6. วิธีดําเนินการวิจัย 

6.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

       การวิจัยเร่ืองปัจจัยท่ีส่งผลต่อความต้ังใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซ้ําของนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความ

หลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น ผ่านวิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง ซึ่งเป็นการสุ่มแบบ

ไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Nonprobability Sampling) โดยกลุ่มตัวอย่างที่นํามาใช้ คือ นักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความ

หลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น เน่ืองจากข้อมูลประชากรประเภทดังกล่าวไม่มีหน่วยงานใดได้จัดทํา

หรือ รวบรวมสถิติเอาไว้ ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องใช้วิธีคํานวณขนาดกลุ่มตัวอย่างในกรณีที่ไม่ทราบจํานวนที่แน่นอน ผู้วิจัย

จึงใช้การแทนค่าในสูตรขนาดกลุ่มตัวอย่างของ W.G. Cochran และกําหนดค่าความคลาด เคลื่อนที่จุด .05 ได้จํานวน

กลุ่มตัวอย่างจํานวน 400 ตัวอย่าง 

6.2 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 

      ในการศึกษาวิจัยเร่ือง ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความต้ังใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซ้ําของนักท่องเท่ียวกลุ่ม

ที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น เป็นวิจัยเชิงปริมาณ เพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว

กลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ที่ตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า และเพื่อวิเคราะห์แรงจูงใจท่ี

ส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า ซึ่งเครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล คือ

แบบสอบถามระดับความคิดเห็นด้านปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดที่ส่งผลกระทบต่อความตั้งใจกลับมารับชม

คอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น ซึ่งลักษณะของ

คําถามในแบบสอบถามเป็นคําถามปลายเปิดและปลายปิด โดยผ่านการตรวจสอบหาความเที่ยงตรง (Validity) โดย

ให้ผู้เชี่ยวชาญจํานวน 3 ท่าน ตรวจสอบความสอดคล-องในประเด็นวัตถุประสงค8การวิจัย โดยผ?านการหาค?า

ดัชนีความสอดคล-อง (Index of Item-Objective Congruence: IOC) พบว?า ข-อคำถามมีความสอดคล-อง

มากกว?า 0.5 ทุกข-อ 

6.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

       ในการศึกษาวิจัยเรื่อง ปัจจัยของแรงจูงใจที่ส่งผลต่อความตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของ

นักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ประกอบด้วย

การเก็บรวบรวมข้อมูล 2 ขั้นตอน ได้แก่ การเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมมิ (Primary Data) และการเก็บรวบรวมข้อมูล

ทุติยภูมิ (Secondary Data) 

6.3.1 การเก็บข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ได้แก่ ข้อมูลจากการศึกษาภาคสนาม โดยการเก็บข้อมูล

จากแบบสอบถาม โดยการสุ่มแบบบังเอิญจากกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น  

6.3.2 การเก็บข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผู้วิจัยได้ค้นคว้า ศึกษา รวมรวม วิเคราะห์ข้อมูลจาก 

ตํารา หนังสือ วารสาร หนังสือพิมพ์เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องจากแหล่งข้อมูลทั้งในและต่างประเทศ รวมถึงการ

สืบค้นข้อมูลจากฐานข้อมูลออนไลน์ ฐานข้อมูลวารสาร บทความวิชาการ และข้อมูลจากสื่ออินเตอร์เน็ตจากหน่วยงาน

ภาครัฐและภาคเอกชนต่าง ๆ 
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6.4 การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติท่ีใช้ 

      ผู้วิจัยจะนําข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมจากแบบสอบถามนํามาวิเคราะห์ข้อมูลด้วย โปรแกรม

สําเร็จรูปซึ่งเป็นโปรแกรมวิเคราะห์สถิติสําเร็จรูป เป็นการวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) 

ซึ่งจัดลําดับใช้ตารางแจกแจงความถี่สรุปผลเป็นค่าร้อยละ (Percentage) ค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 

Deviation) และค่าเฉลี่ย (Means) เพื่อใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง จากนั้นนําข้อมูลที่ได้มา

สังเคราะห์เพื่อการพิสูจน์และทดสอบสมมติฐานงานวิจัยเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อความตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอ

ลําซ้ําของนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น 

 

7. ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า เพศ ส่วนใหญ่

เป็นนักท่องเท่ียวผู้ชายรักผู้ชาย (Gay) มากท่ีสุด จํานวน 186 คน คิดเป็น 46.5% รองลงมาเป็นไม่ประสงค์ระบุ จํานวน 

74  คน คิดเป็น 18.5% รักได้ท้ังชายท้ังหญิง (Bisexual) จํานวน 69 คน คิดเป็น 17.3% 

อายุ พบว่า นักท่องเที่ยวมีอายุระหว่าง19 – 30 ปี มากที่สุด จํานวน 257 คน คิดเป็น 64.3% รองลงมาเป็น 

31 – 40 ปี จํานวน 115  คน คิดเป็น 28.7% 41 – 50 ปี จํานวน 24 คน คิดเป็น 6% 51 – 60 ปี จํานวน 4 คิดเป็น 

1% ตามลําดับ 

สถานภาพ พบว่า ส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยวมีสถานภาพโสดมากที่สุด จํานวน 385 คน คิดเป็น 96.3% 

รองลงมาเป็นสมรส จํานวน 15  คน คิดเป็น 3.7% ตามลําดับ 

ระดับการศึกษา พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่อยู่ในระดับการศึกษาปริญญาตรีเยอะท่ีสุด จํานวน 259 คน คิด

เป็น 64.8% รองลงมาเป็นตํ่ากว่าปริญญาตรี จํานวน 132  คน คิดเป็น 33% ปริญญาโท จํานวน 9 คน คิดเป็น 2.2% 

ตามลําดับ  

อาชีพ พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ประกอบอาชีพนักเรียน/นักศึกษามากที่สุด จํานวน 241 คน คิดเป็น 

60.3% รองลงมาเป็นธุรกิจส่วนตัว/อาชีพอิสระ จํานวน 59 คน คิดเป็น 14.7% พนักงานเอกชน จํานวน 51 คน คิด

เป็น 12.8% 

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนตํ่ากว่า 10,000 บาทมากที่สุด 

จํานวน 185 คน คิดเป็น 46.3% รองลงมาเป็น.  10,001 – 20,000 บาท จํานวน 116 คน คิดเป็น 29% 20,001 – 

30,000 บาท จํานวน 67 คน คิดเป็น 16.8% 

 

ผลการวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมุติฐานทางการศึกษา  

สมมติฐานข้อท่ี 1 ปัจจัยทางด้านลักษณะประชากรศาสตร์และพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวท่ี

แตกต่างกัน ส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมา รับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า ที่แตกต่างกัน พบว่า ผลการ

วิเคราะห์ข้อมูลด้านสถิติ T Test  และ F Test ของข้อมูลทั ่วไปและพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยวกลุ ่มที ่มีความ

หลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ที่เดินทางมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําในจังหวัดขอนแก่น ปัจจัยทางด้านลักษณะ

ประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ มีนัยสําคัญทางสถิติที ่ 0.05 ปัจจัยทางด้านลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ อายุ 

สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน และความถ่ีในการรับชมหมอลํา ไม่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 
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กล่าวคือ 

 1) เพศ ที่แตกต่างกันส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า ที่แตกต่าง

กัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 2) อายุ ที่แตกต่างกันส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า จังหวัด

ขอนแก่น ท่ีไม่แตกต่างกัน อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 3) สถานภาพ ที่แตกต่างกันส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า 

จังหวัดขอนแก่น ท่ีไม่แตกต่างกัน อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

 4) ระดับการศึกษา แตกต่างกันส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า

จังหวัดขอนแก่น ท่ีไม่แตกต่างกัน อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

5) อาชีพ ที่แตกต่างกันส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า จังหวัด

ขอนแก่น ท่ีไม่แตกต่างกัน อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

6) รายได้เฉลี่ยต่อเดือน ที่แตกต่างกันส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลํา

ซ้ํา จังหวัดขอนแก่น ท่ีไม่แตกต่างกัน อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

7) ความถี่ในการรับชมหมอลํา ที่แตกต่างกันส่งผลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ต

หมอลําซ้ํา จังหวัดขอนแก่น ท่ีไม่แตกต่างกัน อย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 

สมมติฐานข้อที่ 2 แรงจูงใจด้านปัจจัยผลักดันมีอิทธิพลต่อความตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของ

นักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น พบว่า ปัจจัยผลักดันด้านต้องการหลีกหนี

ความจําเจในชีวิตประจําวัน มีอิทธิพลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า ของ

นักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05  

สมมติฐานข้อที่ 3 แรงจูงใจด้านปัจจัยดึงดูดมีอิทธิพลต่อความตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของ

นักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น พบว่า ปัจจัยดึงดูดด้านความเหมาะสม

ด้านราคาและความคุ้มค่าของค่าใช้จ่ายในการชมหมอลํา ปัจจัยดึงดูดด้านภาพลักษณ์และชื่อเสียงของวงหมอลําท่ี

แสดง ปัจจัยดึงดูดด้านความสะดวกในการเดินทางไปรับชมหมอลํา และปัจจัยดึงดูดด้านความน่าสนใจของวัฒนธรรม

ผ่านการแสดงหมอลํามีอิทธิพลต่อความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า ของนักท่องเที่ยว

กลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่0.05 สามารถพยากรณ์

ระดับตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ 

(LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่นได้ร้อยละ 54.3 
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ตารางที่ 2 ความสัมพันธของขอมูลทั่วไปและพฤติกรรมของนักทองเที่ยวที่สงผลตอความตั้งใจเชิงพฤติกรรมตอการ

กลับมารับชมคอนเสิรตหมอลําซ้ําของนักทองเท่ียวกลุมท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแกน 

ขอมูลท่ัวไปและและพฤติกรรมของนักทองเท่ียว 

ความต้ังใจเชิงพฤติกรรมตอการกลับมารับชม

คอนเสิรตหมอลําซ้ํา 

F Test Sig. 

1. เพศ  3.36 .01** 

2. อายุ  .60 .61 

3. สถานภาพ  1.70 .19 

4. ระดับการศึกษา  1.16 .31 

5. อาชีพ  .73 .60 

6. รายไดเฉล่ียตอเดือน  .83 .53 

7. ความถ่ีในการรับชมหมอลํา 2.30 .06 

หมายเหตุ: ระดับนัยสําคัญทางสถิติ **p<0.01, *p<0.5 
 

จากตารางที่ 2 จากผลการวิเคราะหขอมูลดานสถิติ F Test ของขอมูลทั่วไปและพฤติกรรมของนักทองเที่ยว

กลุมที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแกน พบวาขอมูลเพศมีคา Sig. นอยกวา 0.05 หมายความ

วา เพศ ของนักทองเที่ยวกลุมที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแกนที่แตกตางกันสงผลตอความ

ต้ังใจเชิงพฤติกรรมตอการกลับมารับชมคอนเสิรตหมอลําซ้ําแตกตางกัน  

 

ตารางที่ 3 ความสัมพันธของปจจัยแรงจูงใจที่สงผลตอนักทองเที่ยวกลุมที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ใน

จังหวัดขอนแกน กับความตั้งใจเชิงพฤติกรรมตอการกลับมารับชมคอนเสิรตหมอลําซํ้าของนักทองเที่ยวกลุมที่มีความ

หลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแกน 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. VIF 

B Std. Error Beta 

(Constant) -0.089 0.209  -0.425 0.671  

ปัจจัยผลักดัน (Push factor)       

ต้องการหลีกหนีความจําเจใน

ชีวิตประจําวัน (X1) 

 

 

 

0.697 0.354 0.568 1.972 0.049* 72.514 
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Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. VIF 

B Std. Error Beta 

ปัจจัยดึงดูด (Pull factor)       

ความเหมาะสมด้านราคาและความ

คุ้มค่าของค่าใช้จ่ายในการชมหมอลํา 

(X11) 

0.072 0.034 0.091 2.104 0.036* 1.629 

ภาพลักษณ์และช่ือเสียงของวงหมอ

ลําท่ีแสดง (X12) 

0.083 0.036 0.099 2.320 0.021* 1.601 

ความสะดวกในการเดินทางไปรับชม

หมอลํา (X18) 

0.098 0.037 0.118 2.675 0.008* 1.708 

ความน่าสนใจของวัฒนธรรมผ่านการ

แสดงหมอลํา (X20) 

0.094 0.036 0.115 2.634 0.009* 1.669 

หมายเหตุ: R2= .570, Adjusted R2=.543, D.W.= 1.875, **p<0.01, *p<0.5 

 

 จากตารางที่ 3 เปนการแสดงผลการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Regression) ดวยวิธี Stepwise พบวาปจจัย

ผลักดันดานตองการหลีกหนีความจําเจในชีวิตประจําวัน ปจจัยดึงดูดดานความเหมาะสมดานราคาและความคุมคาของ

คาใชจายในการชมหมอลํา ปจจัยดึงดูดดานภาพลักษณและชื่อเสียงของวงหมอลําที่แสดง ปจจัยดึงดูดดานความ

สะดวกในการเดินทางไปรับชมหมอลํา และปจจัยดึงดูดดานความนาสนใจของวัฒนธรรมผานการแสดงหมอลํา สงผล

ตอความต้ังใจเชิงพฤติกรรมตอการกลับมารับชมคอนเสิรตหมอลําซ้ําของนักทองเท่ียวกลุมท่ีมีความหลากหลายทางเพศ 

(LGBTQ) ในจังหวัดขอนแกน ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งปจจัยตัวแปรอิสระทั้ง 5 ตัว สามารถรวมอธิบายตัว

แปรรอยละ 54.3 (R2=0.543) โดยมีสมการถดถอยพหุคูณ (Regression) ดังน้ี  

Y^ = 0.568(X1) + 0.091(X11) + 0.099(X12) + 0.118(X18) + 0.115(X20) 

 

8. อภิปรายผล 

จากการศึกษา ปัจจัยของแรงจูงใจที่ส่งผลต่อความตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยว

กลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น  สามารถอภิปรายผลได้ดังน้ี  

8.1 จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปโดยรวมพบว่า นักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ใน

จังหวัดขอนแก่น ส่วนใหญ่เป็นเป็นเพศนักท่องเที่ยวผู้ชายรักผู้ชาย (Gay) มีอายุ 19-30 ปี สถานภาพโสด ระดับ

การศึกษาปริญญาตรี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา รายได้เฉล่ียต่อเดือนต่ํากว่า 10,000 บาท ซ่ึงผลการศึกษาสอดคล้องกับ

งานวิจัยของบุษราภรณ์ กอบกิจพานิชผล และ พลากร แก้วทิพย์  (2565) ที่ได้ทําการศึกษาเรื ่องการวิเคราะห์

พฤติกรรมการท่องเที่ยวของกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายทางเพศในจังหวัดเชียงใหม่ จากผลการศึกษาพบว่า 
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กลุ่มนักท่องเท่ียว LGBTQ+(ชาวไทย) ส่วนใหญ่ให้คํานิยามอัตลักษณ์ทางเพศของตนเองว่าเป็นเกย์ มีช่วงอายุ 20-30 ปี 

การศึกษาปริญญาตรี  

8.2 จากการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยวกลุ ่มที ่ม ีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) พบว่า 

นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับชมหมอลําทุกครั้งที่มีโอกาส ซึ่งไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของ สุพศิน รัตนภราดร (2562) ที่ได้

ทําการศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการเข้าชมคอนเสิร์ตของเจนเนอเรชั่นวายในประเทศไทย จากผลการศึกษาพบว่า ความถ่ี

ในการเข้าชมคอนเสิร์ตต่อปีนั้นกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เข้าชมคอนเสิร์ตที่ระดับความถ่ี 2-3 ครั้งต่อปี และไม่สอดคล้อง

กับงานวิจัยของ ศรกมล ไทยภักดี (2559) ที่ได้ทําการศึกษาเรื่อง การศึกษาความพึงพอใจ ภาพลักษณและความภักดี

ต่อเทศกาลดนตรีในประเทศไทย จากผลการศึกษาพบว่า ผู้ที่เคยเข้าร่วมงานเทศกาลดนตรีในประเทศไทยมีระดับ

ความถ่ีในการไปร่วมงานเทศกาลดนตรี 1-2 คร้ัง ต่อปี  

8.3 จากการศึกษาปัจจัยแรงจูงใจท่ีส่งผลต่อความต้ังใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซ้ํา

ของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น พบว่า โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก

ที่สุด เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านปัจจัยผลักดันหลักของกลุ่มนักท่องเที่ยวคือชื่นชอบเสียงดนตรี ทั้งนี้อาจ

เนื่องมาจากสภาพแวดล้อมทางสังคมในปัจจุบันที่มีความตึงเครียด หลายคนหันมาฟังดนตรีและชมคอนเสิร์ตเพื่อผ่อน

คลายหรือบรรเทาความเครียดกันมากขึ้น ประกอบกับกระแสความนิยมของคอนเสิร์ตหมอลําที่ได้รับความนิยมอย่าง

ล้นหลามเพราะเป็นดนตรีที่มีความสนุกสนานเร้าใจ ทําให้คนเลือกชมคอนเสิร์ตหมอลํามากยิ่งขึ้น ซึ่งจากที่กล่าวมา

สอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจของ สนัด วงศทวีทอง, สิทธิพร อินทุวงศ และ ศุภวัฒน สุขะปรเมษฐ 

(2566) ท่ีได้กล่าวว่า แรงผลักเป็นแรงจูงใจด้านจิตวิทยาเป็นความปรารถนาท่ีเกิดจากภายในท่ีผลักดันทําให้คนต้องการ

เดินทางท่องเที่ยว เพื่อการตอบสนองความต้องการของตนเอง เช่น ความต้องการการพักผ่อน ความต้องการหลีกหนี

ความจําเจในชีวิตประจําวัน เป็นต้น และด้านปัจจัยดึงดูด พบว่า ปัจจัยดึงดูดหลักของกลุ่มนักท่องเที่ยวคือการบอกต่อ

จากเพื่อนหรือคนอื่นในการชักชวนดูหมอลํา ทั้งนี้คําแนะนําจากเพื่อนหรือคนรู้จักมีบทบาทสําคัญในการกระตุ้นให้เกิด

การเดินทาง เน่ืองจากเป็นคําแนะนําจากประสบการณ์จริงซึ่งจะมีความน่าเชื่อถือมากกว่าการโฆษณาทางการตลาด ซ่ึง

สอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีของ Meleddu, Paci and Pulina (2015) ที่ได้กล่าวว่า การบอกต่อเกี่ยวกับสถานท่ี

ท่องเที่ยวต่าง ๆ ถือได้ว่าเป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให้ผู้ฟังได้เห็นภาพและลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งเป็นแรงกระตุ้น

ทําให้เกิดการเดินทาง และสอดคล้องกับงานวิจัยของ สิริญญา ชาติเผือก และ บุญญรัตน์ สัมพันธ์วัฒนชัย (2562) ที่ได้

ทําการศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่ออุทยาน แห่งชาติ

เขาใหญ่ จังหวัดนครราชสีมา และอุทยานแห่งชาติดอยอินทนนท์ จังหวัดเชียงใหม่ จากผลการศึกษาพบว่า กลุ่มเพ่ือนมี

ผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานที่ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่ออุทยานแห่งชาติเขาใหญ่และอุทยานแห่งชาติ

ดอยอินทนนท์มากท่ีสุด 

8.4 จากการศึกษาความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มี

ความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น พบว่า นักท่องเที ่ยวกลุ่มที ่มีความหลากหลายทางเพศ 

(LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น มีระดับความคิดเห็นของแนวโน้มการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้า โดยภาพรวมอยู่

ในระดับมากท่ีสุด เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า นักท่องเท่ียวจะบอกเล่าประสบการณ์ท่ีดีในการรับชมคอนเสิร์ตหมอ

ลําแก่ผู้อื่น ทั้งนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ ฐิติมา รัตนพงษ์ (2558) ที่ได้ทําการศึกษาเรื่อง ผลกระทบของความผูกพัน

และความ พึงพอใจที่มีต่อแนวโน้มการกลับมาเที่ยวซํ้ายังแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดนครศรีธรรมราช จากผลการศึกษา

พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่กลับมาเที่ยวซํ้าในจังหวัดนครศรีธรรมราช มีระดับความคิดเห็นของแนวโน้มการกลับมา
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เที่ยวซํ้าในแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช อยู่ในระดับมากทุกด้าน ได้แก่ 1. ด้านการแนะนําต่อคนอื่น 2. ด้าน

การตั้งใจกลับมาเที่ยวซํ้า และสอดคล้องกับแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการกลับมาท่องเที่ยวซํ้าของ พรพิมล ลอแท 

และ มนตรี พิริยะกุล (2562) ที่ได้กล่าวว่า การกลับมาท่องเที่ยวซํ้า เป็นพฤติกรรมความตั้งใจที่เกิดขึ้นในอนาคต

หลังจากการได้เข้าไปท่องเที่ยวและเกิดความประทับใจ โดยการแสดงความภักดีของนักท่องเที่ยวประกอบด้วย 1) 

ความต้ังใจในอนาคตท่ีเข้ามาแหล่งท่องเท่ียวอีกครั้ง 2) การแนะนําให้เพ่ือนหรือญาติเข้ามาท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียว

แห่งนี้รวมถึงเล่าความประทับใจทางบวก 3) นักท่องเที่ยวจะยอมจ่ายมากขึ้นเพื่อให้ได้มาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว

แห่งน้ี  

  

9. สรุปผลการวิจัยและองค์ความรู้ใหม่ 

 9.1 จากการศึกษาข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นนักท่องเที่ยว

ผู้ชายรักผู้ชาย (Gay) จํานวน 186 คน คิดเป็นร้อยละ 46.5 มีอายุ 19 – 30 ปี จํานวน 257 คน คิดเป็นร้อยละ 64.3 มี

สภาพโสด จํานวน 385 คน คิดเป็นร้อยละ 96.3 มีระดับการศึกษปริญญาตรี จํานวน 259 คน คิดเป็นร้อยละ 64.8 มี

อาชีพนักเรียน/นักศึกษา จํานวน 241 คน คิดเป็นร้อยละ 60.3 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน ตํ่ากว่า 10,000 บาท จํานวน 

185 คน คิดเป็นร้อยละ 46.3  

 9.2 จากการศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที ่ยวกลุ ่มที ่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัด

ขอนแก่น พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความถี่ในการรับชมหมอลําทุกครั้งที่มีโอกาส จํานวน 127 คน คิดเป็น

ร้อยละ 31.8 มีความถี่ในการรับชมหมอลํา 1-2 ครั้งต่อเดือน จํานวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 30.8 มีความถี่ในการ

รับชมหมอลํา 2-3 ครั้งต่อเดือน จํานวน 63 คน คิดเป็นร้อยละ 15.7 มีความถี่ในการรับชมหมอลํา 3-4 ครั้งต่อเดือน 

จํานวน 45 คน คิดเป็นร้อยละ 11.2 และมีความถ่ีในการรับชมหมอลํา มากกว่า 4 คร้ังต่อเดือน จํานวน 42 คน คิดเป็น

ร้อยละ 10.5 

9.3 จากการศึกษาปัจจัยแรงจูงใจท่ีส่งผลต่อความต้ังใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซ้ํา

ของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น พบว่าโดยรวมอยู่ในระดับ มากที่สุด 

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.25 มีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.44 เมื่อจําแนกเป็นรายข้อ พบว่า นักท่องเที่ยวชื่นชอบ

เสียงดนตรีอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.37 รองลงมาเป็นการบอกต่อจากเพื่อนหรือคนอื่นในการชักชวนดู

หมอลําอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.36 ต้องการความสนุกสนานเพลิดเพลินอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉล่ีย

อยู่ท่ี 4.32 อาหารบริเวณงานหมอลํามีให้เลือกหลากหลาย ราคาเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.31 

ภาพลักษณ์และชื่อเสียงของวงหมอลําที่แสดง และความเป็นมิตรไมตรีของคนในท้องถิ่นที่ร่วมชมหมอลําอยู่ในระดับ

มากท่ีสุด ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากันอยู่ท่ี 4.30 ตามลําดับ 

 9.4 จากการศึกษาความตั้งใจเชิงพฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมี

ความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ในจังหวัดขอนแก่น พบว่าโดยรวมอยู่ในระดับ มากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.31 มี

ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.61 เมื่อจําแนกเป็นรายข้อ พบว่า นักท่องเที่ยวจะบอกเล่าประสบการณ์ที่ดีในการ

รับชมคอนเสิร์ตหมอลําแก่ผู ้อื ่นอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.39รองลงมาคือ นักท่องเที่ยวเกิดความ

ประทับใจหลังจากที่ได้รับชมคอนเสิร์ตหมอลําอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.29 และนักท่องเที่ยวมีการ

วางแผนกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําอีกคร้ังในอนาคตอยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.26 ตามลําดับ 
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 9.5 องค์ความรู้ใหม่ คือ การพัฒนาองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีและดิจิทัล เช่น การจัดทําการแสดงในรูปแบบ

ออนไลน์ การเพิ่มช่องทางโซเซียลมิเดียให้ศิลปินได้ใกล้ชิดกับแฟนคลับมากยิ่งขึ้น เพื่อให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที่รับชม

หมอลํา ตามผลการวิจัยคือกลุ่มนักศึกษา 

 

10. ข้อเสนอแนะ 

 10.1 ข้อเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช้ 

1. ภาพลักษณ์และชื่อเสียงของวงหมอลําที่แสดง จากการศึกษาพบว่า ส่งผลต่อความตั้งใจเชิง

พฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ใน

จังหวัดขอนแก่น ดังนั้น ผู้ประกอบการควรมีการพัฒนาคุณภาพปรับปรุงระบบแสง สี แสง ในการแสดงคอนเสิร์ตหมอ

ลํา ชุดการแต่งกาย รวมถึงรูปแบบการจัดคอนเสิร์ตหมอลําให้มีความแปลกใหม่ น่าสนใจมากยิ่งขึ ้น นอกจากน้ี

ผู้ประกอบการควรให้ความสําคัญกับการคัดเลือกศิลปินและนักแสดง โดยพิจารณาจากความสามารถในการดึงดูดความ

สนใจจากผู้ชม และความนิยมของแฟนคลับท่ีมีต่อศิลปิน เพ่ือเป็นการสร้างภาพลักษณ์และช่ือเสียงของคณะหมอลํา 

2. ความน่าสนใจของวัฒนธรรมผ่านการแสดงหมอลํา จากการศึกษาพบว่า ส่งผลต่อความตั้งใจเชิง

พฤติกรรมต่อการกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ (LGBTQ) ใน

จังหวัดขอนแก่น ดังนั้น ควรมีการเล่าเรื่องวัฒนธรรมที่แตกต่างและแปลกใหม่ที่ยังไม่เคยมี โดยเฉพาะวัฒนธรรมท่ี

เกี่ยวกับพิธีกรรมของภาคอีกสาน ตํานานพื้นบ้าน หรือเรื่องราวเกี่ยวกับวิถีชีวิต เพื่อให้การแสดงมีความน่าสนใจมาก

ข้ึน รวมไปถึงหน่วยงานต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องควรให้ความช่วยเหลือ สนับสนุนและส่งเสริมคณะหมอลําในทุกๆ ด้าน เพ่ือให้

คณะหมอลํามีกําลังใจในการถ่ายทอดศิลปวัฒนธรรมอีสานต่อไป  

10.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 

1. การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาเฉพาะข้อมูลพฤติกรรม และปัจจัยของแรงจูงใจที่ส่งผลต่อความ

ตั้งใจกลับมารับชมคอนเสิร์ตหมอลําซํ้าของนักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีความหลากหลายทางเพศ  (LGBTQ) ในจังหวัด

ขอนแก่นเพียงอย่างเดียว จึงควรศึกษาในส่วนของผู้บริโภคกลุ่มอ่ืนๆ เช่น กลุ่มเพศหญิง กลุ่มเพศชาย กลุ่มผู้สูง เป็นต้น 

และศึกษาให้ครอบคลุมถึงกลุ่มผู้บริโภคในต่างจังหวัด เพราะลักษณะรูปแบบการดําเนินชีวิตมีความแตกต่างกัน ซึ่งจะ

ซึ่งจะทําให้เห็นความแตกต่างของบริบททางสังคม เศรษฐกิจ เพื่อให้เห็นภาพรวมของระดับแรงจูงใจต่อการรับชม

คอนเสิร์ตหมอลําท่ีต่างกัน        
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