
 

441 

 

ISSN: 2985-2366 (Online)  Journal of Administration Management and Sustainable Development, 3(2), 2025 

 

กลยุทธในการยกระดับศักยภาพการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทยทามกลางความทาทายระดับโลก

Strategies to enhance the export potential of the Thai entertainment industry  

amidst global challenges 

 

อารยา มั่นมงคล1*, นัทนิชา โชติพิทยานนท2 

Araya Manmongkol1*, Natnicha Chotpittayanon2 

 
1,2วทิยาลัยการเมืองและการปกครอง มหาวิทยาลัยราชภฏัสวนสนุันทา 

1,2College of Politics and Governance, Suan Sunandha Rajabhat University 
*Corresponding author's e-mail: s 60563809002@ssru.ac.th1*, natnicha.ch@ssru.ac.th2 

 

Received: March 19, 2025  Revised: May 18, 2025 Accepted: May 22, 2025 

 

บทคัดยอ   

 

 บทความวิชาการนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทย โดยการใชซอฟตพาวเวอรและศึกษา

แนวทางการขับเคลื่อนยุทธศาสตรของภาครัฐในการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทย พบวา การสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทย 

โดยการใชซอฟตพาวเวอร คือ 1. การสนับสนุนงานแสดงที่มีช่ือเสียง 2. การสงออกภาพยนตรและวีดิทัศน 3. การสนับสนุนการแสดง

เชิงสรางสรรค 4. การสนับสนุนการเรียนรูและการฝกอบรม และ 5. การสรางความรวมมือระหวางประเทศ สวนแนวทาง

การขับเคลื่อนยุทธศาสตรของภาครัฐในการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทย คือ การสงเสริมอตุสาหกรรมบันเทิงไทย โดยการใช 

ภาพยนตรและวีด ิท ัศน เป นสวนสำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจในประเทศ โดยมีบางเปาหมายหลักที ่ศ ึกษาและ 

ใชเพื่อสนับสนุนการเติบโต และการเพิ่มความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมบันเทิงไทย ไดแก 1. การสนับสนุน

นโยบายภาษีและการเงิน 2. การสรางพ้ืนท่ีตั้งและสถานที่ทำงาน 3. การสนับสนุนการฝกอบรมและพัฒนาความสามารถ 4. การสราง

นโยบายที่สงเสริมการลงทุนตางประเทศ 5. การสนับสนนุการตลาดและการโฆษณา และ 6. การสรางนโยบายที่สงเสริมการนำ

เทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใชในอุตสาหกรรมบันเทิง 
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Abstract 

 

 This academic article aims to study the export of the Thai entertainment industry by using soft power 

and to study the government's strategic approach to exporting the Thai entertainment industry. It was found that 

the export of the Thai entertainment industry by using soft power is 1. support for famous exhibitions, 2. export 

of films and videos, 3. support for creative performances, 4. support for learning and training, and 5. creation 

of international cooperation. As for the way to drive the government's strategy for exporting the Thai entertainment 

industry, it is to promote the Thai entertainment industry by using movies and videos. It is an important 

part of economic development in the country. There are some main goals that are studied and used to support 

the growth and increase the competitiveness of the Thai entertainment industry, including 1. Supporting 

tax and financial policies 2. Creating locations and workplaces 3. Supporting training and developing talent 

4. Creating policies that promote foreign investment 5. Supporting marketing and advertising and 6. Creating 

policies that promote the use of technology and innovation in the entertainment industry. 
 

Keywords: strategy, industrial export, Thai entertainment 

 

บทนำ 

 ในปจจุบันอุตสาหกรรมการสรางวัฒนธรรมไทยไดใชชองทางการสื่อสารผานเทคโนโลยีดิจิทัลในการแพรกระจายและ

บริโภค โดยเฉพาะอยางยิ่งอุตสาหกรรมการสรางวัฒนธรรมไทยผานสื่อบันเทิง ประเภทภาพยนตรและละคร สื่อบันเทิง

ดังกลาว นอกจากสรางสุนทรียภาพในการรับชมแลว ยังสะทอนมิติของวิถีชีวิตของตัวละครในบริบทสังคมและวัฒนธรรมตาง ๆ 

อีกทั้งมีสวนในการหลอหลอมใหเกิดความรู ทัศนคติ พฤติกรรมตอผูรับสาร ซึ่งเปนเครื่องมือของอุตสาหกรรมการสราง

วัฒนธรรมตลาดขนาดใหญ ของอุตสาหกรรมการสรางวัฒนธรรมของไทย พบวา ภาพยนตรเรื่องสิ่งเล็ก ๆ ที่เรียกวารัก เขาฉาย 

6,000 โรงภาพยนตรของประเทศจีน ซึ่งเปนอันดับหนึ่งของภาพยนตรไทยท่ีมีการฉายวงกวางในตางประเทศ กรณีดังกลาวเกิด

จาการขับเคลื่อนของหลายภาคสวน นโยบายจากภาครัฐ ภาคเอกชน พรอมทั้งพลังจากเทคโนโลยีดิจิทัลที่สงผลใหอุตสาหกรรม

การสรางวัฒนธรรมไทยในจีน เปนประเด็นที่นาสนใจและมีโอกาสเติบโตที่ดีในอนาคต (ฐณยศ โลหพัฒนานนท และคณะ, 2561) 

 ประเทศไทยมียุทธศาสตรการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ศูนยกลางภาพยนตร และวีดิทัศนแหง

เอเชีย Thailand: The Asian hub of movie and digital content ซึ่งประเทศไทย ไดพัฒนาอุตสาหกรรมนี้มาตั้งแตป 

พ.ศ.2552 เพื่อสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ใหเปนสื่อสำคัญในการบมเพาะความคิด พฤติกรรมของเยาวชน และ

ประชาชน ใหมีลักษณะสรางสรรค รูเทาทันตอการเลือกรับ เลือกใชในการดำเนินชีวิตในโลกยุคปจจุบันอยางมีความสุข 

ประเทศไทยยังเรงการผลักดันขยายฐานการผลิตและการตลาด ใหสูระดับภูมิภาคของเอเชียตามนโยบายของรัฐบาล เพื่อนำไปสู

เปาหมายสำคัญ คือ การใชอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน เปนเครื่องมือทางวัฒนธรรมอยางบูรณาการในการสรางจุดยืน

ที่แข็งแกรงของไทยในเวทีโลก พัฒนาประเทศไทยใหกาวไปสูการเปนศูนยกลางอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศนของเอเชีย 

และเปนแหลงอุตสาหกรรมภาพยนตร และวีดิทัศนที่สำคัญในตลาดโลก สงเสริมความรวมมือและเชื่อมโยงทางวัฒนธรรมและ

เสริมสรางความสัมพันธอันดีกับอารยประเทศผานการสื่อสารรูปแบบใหมและเทคโนโลยีทันสมัย สามารถนำทุนทางวัฒนธรรม

ของประเทศมาสรางคุณคาทางสังคมและเพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจ สงเสริมธุรกิจการทำภาพยนตรตางประเทศในประเทศไทย 

สงเสริมการคารวมกิจกรรมท่ีเกี่ยวของท้ังภายในและตางประเทศ (กระทรวงวัฒนธรรม, 2559) 



 

443 

 

ISSN: 2985-2366 (Online)  วารสารการบริหาร การจัดการ และการพัฒนาที่ยั่งยืน, 3(2), 2568 

 จากยุทธศาสตรดานวัฒนธรรมดังกลาวแสดงใหเห็นวา วัฒนธรรมเปนสินคาที่ถูกปอนเขาสูระบบการผลิตแบบ

อุตสาหกรรม โดยเฉพาะอยางยิ่ง อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงไทยทั้งภาพยนตร วีดิทัศน อันหมายรวมถึงภาพยนตร เพลง ละคร 

เกมส แอมิเนชันอื่น ๆ ซึ่งเปนสวนสำคัญในการผลักดันเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคของไทย ที่กำลังพัดติดลมบนไปทั่วเอเชีย สื่อบันเทิง

หลากหลายทั้งภาพยนตร ละคร และเพลง ที่นอกจากจะสรางรายไดใหกับประเทศแลว ยังทำหนาที่ในการบมเพาะวัฒนธรรม 

ผานการสื่อสารขามวัฒนธรรม (cross-cultural) 

 

ความสำคัญของอุตสาหกรรมบันเทิงในเศรษฐกิจโลก 

 อุตสาหกรรมบันเทิง ซึ่งครอบคลุมถึง ภาพยนตร โทรทัศน ดนตรี เกม และเนื้อหาดิจิทัล ไดกลายเปนหนึ่งในแรงขับเคลื่อน

สำคัญของการเติบโตทางเศรษฐกิจโลกในหลายประเทศ โดยในชวงสองทศวรรษที่ผานมา อุตสาหกรรมบันเทิงไดกลายเปน

องคประกอบสำคัญของเศรษฐกิจโลก ตามรายงานของการประชุมสหประชาชาติวาดวยการคาและการพัฒนา (UNCTAD, 2022) 

อุตสาหกรรมสรางสรรคมีสัดสวนประมาณ 3% ของ GDP โลก และสรางการจางงานกวา 30 ลานตำแหนงทั่วโลก การสงออกสินคา

และบริการสรางสรรค รวมถึงบันเทิง ไดรับการยอมรับไมเพียงแตในดานมูลคาทางเศรษฐกิจเทานั้น แตยังรวมถึงบทบาท

ในการสงเสริมอิทธิพลทางวัฒนธรรมและความสัมพันธระหวางประเทศอีกดวย (UNCTAD, 2022) ซึ่งตัวอยางที่ชัดเจน เชน 

ประเทศเกาหลีใต สหรัฐอเมริกา และสหราชอาณาจักร โดยรายงานลาสุด Global Entertainment & Media Outlook 

2022-2026 ของ PwC ไดศึกษาและคาดการณการใชจายของผูบริโภคสื่อและบันเทิงใน 52 ประเทศและอาณาเขตทั่วโลก 

รวมถึงประเทศไทย พบวา รายไดของอุตสาหกรรมสื่อและบันเทิงในปนี้จะเติบโต 7.3% อยูที่ 2.5 ลานลานดอลลารสหรัฐ 

(89 ลานลานบาท) หลังเห็นการเติบโตสูงถึง 10.4% ในป 2021 เพราะผูคนทั่วโลกตางใชเวลา ความสนใจ และเงินในกระเปา

ไปกับสื่อและบันเทิงที่ตนเขาถึงไดเพิ่มมากขึ้นในชวงวิกฤตโรคระบาด ขณะที่รายไดในอีก 5 ปขางหนา คาดวาจะมีอัตรา

การเติบโตเฉลี่ย (Compound Annual Growth Rate: CAGR) ที่ 4.6% ตอป อยูที่ 2.9 ลานลานดอลลารสหรัฐ (104 ลานลานบาท) 

ในป 2026 (ชาญชัย ชัยประสิทธิ์, 2565) ซึ ่งจากมูลคารายไดของอุตสาหกรรมสื ่อและบันเทิงนี ้เอง สะทอนใหเห็นถึง

ความสำคัญของอุตสาหกรรมบันเทิงในเศรษฐกิจโลกไดอยางชัดเจน ดังนั้นประเทศไทยจึงควรมีกลยุทธในการยกระดับ

ศักยภาพการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทย เพื่อเพิ่มศักยภาพในการแขงขันในตลาดระดับโลกไดมากข้ึน เน่ืองจากประเทศไทย

มีการสงออกสินคาจากอุตสาหกรรมบันเทิงเปนทุนเดิมอยูแลว โดยในอดีตมักจะไดรับความนิยมในประเทศแถบเอเชียเปนสวนใหญ 

แตในปจจุบัน อุตสาหกรรมบันเทิงไทยพัฒนาและแข็งแกรงขึ้นอยางมาก โดยสามารถผลิตผลงานออกมาไดจำนวนมากและ

หลากหลาย ตอบโจทยความตองการของผูบริโภคไดอยางกวางขวาง สงผลใหศลิปนไทยไดรับความนิยมในหลายประเทศท่ัวโลก 

มิไดจำกัดแคในเอเชียอีกตอไป 

 

การสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทยในปจจุบัน 

 ประเทศไทยมีการสงออกสินคาจากอุตสาหกรรมบันเทิงเปนทุนเดิมอยูแลว โดยในอดีตมักจะไดรับความนิยมใน

ประเทศแถบเอเชียเปนสวนใหญ แตในปจจุบัน อุตสาหกรรมบันเทิงไทยพัฒนาและแข็งแกรงขึ้นอยางมาก โดยสามารถผลิตผลงาน

ออกมาไดจำนวนมากและหลากหลาย ตอบโจทยความตองการของผูบริโภคไดอยางกวางขวาง สงผลใหศิลปนไทยไดรับความนิยม

ในหลายประเทศทั่วโลก (Globthailand, 2566) 

 การปรับรูปแบบของวัฒนธรรมใหสามารถสอดแทรกเขากับผลประโยชนหรือคานิยมของประเทศเปาหมาย

ไดเพิ่มโอกาสที่วัฒนธรรมดังกลาวจะกลายเปนซอฟตพาวเวอรของประเทศนั้น เพราะไมไดถูกมองวาเปนศัตรู หากแตเปนโอกาส

ในการตอยอดสิ่งดีงามใหม ทำใหประเทศเปาหมายรูสึกตองการโอกาสนี้และเปดใจยอมรับไดอยางเต็มใจ เชน ศิลปนสัญชาติไทย 

ลิซา Blackpink ที่สามารถใชพื้นที่ในวงการ K-pop และเวทีโลก ในการสอดแทรกความเปนไทยผานภาษา การไหว รวมถึง
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เรื่องราวของเธอ นอกจากนี้ แร็ปเปอรไฟแรง มิลลิ ดนุภา ที่ปลุกกระแสขาวเหนียวมะมวงบนเวทีระดับโลก Coachella เปนที่

สนใจอยางกวางขวางในระดับสากล ดวยการแทรกซึมวัฒนธรรมในรูปแบบใหมนี้เอง จึงดึงดูด สงอิทธิพล และเปนที่ชื่นชม

ของคนทั่วโลกไปโดยปริยาย (TCEB, 2566) 

 ดังน้ัน อุตสาหกรรมบันเทิงไทย จึงเปนสวนสำคัญที่มีบทบาทสำคัญในเศรษฐกิจของประเทศ โดยรวมดานบันเทิงไทย

ประกอบดวยหลายสวนประกอบ เชน ภาพยนตร วีดิทัศน การเขียนและการเรียนการสอน ดนตรี การแสดงอาเซยีน อุตสาหกรรมเกม 

และอื่น ๆ โดยอุตสาหกรรมนี้มีบทบาทสำคัญในการสรางรายได การสรางงาน และการสรางความมั่นคงทางเศรษฐกิจของ

ประเทศไดดังนี้ 

 1. ภาพยนตรและวีดิทัศนเปนสวนหนึ่งของอุตสาหกรรมบันเทิงที ่มีการเติบโตอยางตอเนื ่องในประเทศไทย 

ภาพยนตรไทยหลายเรื่องไดรับความนิยมและรางวัลที่สากล นอกจากนี้ ยังมีการผลิตภาพยนตรและซีรีสเรื่องตาง ๆ ที่สามารถ

เขาถึงตลาดโลกได 

 2. ดนตรีไทยมีความหลากหลายและมีความเปนเอกลักษณที่สามารถเรียกรองความสนใจจากทั่วโลก ไมวาจะเปน

เพลงพ้ืนบาน รวมถึงดนตรีปอป และดนตรีลูกทุง ซึ่งเปนท่ีนิยมในการแสดงในงานแสดงตาง ๆ 

 3. การแสดงอาเซียนเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมไทยที่มีการเรียกรองความสนใจจากนักทองเที่ยวและชาวตางชาติ 

ซึ่งมกีารจัดแสดงเปนประจำที่หลายพื้นที่ทองเที่ยวทั่วประเทศ 

 4. อุตสาหกรรมเกมไทยกำลังเติบโตอยางรวดเร็ว มีการสรางเกมท่ีมีคุณภาพและนาสนใจมากมาย ซึ่งสามารถเขาถึงได

ทั้งในประเทศและตางประเทศ 

 5. การแสดงเชิงสรางสรรค เชน การแสดงโรงเรียน การแสดงละคร และการแสดงสุนทรพจนมีบทบาทสำคัญ

ในการอนุรักษและสืบทอดวัฒนธรรมไทย 

 ดวยความหลากหลายและคุณภาพของอุตสาหกรรมบันเทิงไทย ไดสรางโอกาสทางธุรกิจและการตลาดท้ังในประเทศ

และตางประเทศ ซึ่งมผีลทำใหเศรษฐกิจของประเทศเติบโตและเสถียรข้ึนในยุคสมัยนี้ 

 

แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับซอฟตพาวเวอร 

ซอฟตพาวเวอรกลายเปนเคร่ืองมือสำคัญท่ีจะชวยเพิ่มมูลคาเศรษฐกิจ โดยเฉพาะในชวงการฟนตัวหลังการแพรระบาด

โควิด-19 ที่มุ งสูนโยบายเศรษฐกิจสรางสรรค หรือ Creative Economy พัฒนามาจากองคความรูทรัพยสินทางปญญา 

การศึกษา และการสรางสรรค ซึ่งเช่ือมโยงกับวัฒนธรรม การสั่งสมความรูของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือใชในการพัฒนา

ธุรกิจ การผลิตสินคาและบริการในรปูแบบใหม (TCEB, 2566) 

ซอฟตพาวเวอร หรืออำนาจอยางออน คือ อำนาจในการชักจูงหรือโนมนาวประเทศอื่นใหปฏิบัติตามที่ประเทศตนเอง

ประสงค โดยการสรางเสนหยวนใจ ภาพลักษณ ความชื่นชม และความสมัครใจ เพื่อเชิญชวนใหเกิดรวมมือรวมใจกันตอไป

ในกิจการใด ๆ ที่พึงจะเกิดประโยชนตอประเทศชาติบานเมืองของตัวเอง อำนาจประเภทนี้ ไดแก วัฒนธรรม คานิยมและ

นโยบายตางประเทศ Joseph Nye ไดแบงทรัพยากรเชิงอำนาจ (power resources) ของซอฟตพาวเวอรออกเปน 3 ดาน 

ไดแก วัฒนธรรม คานิยม และนโยบายตางประเทศ ในโลกยุคปจจุบัน ซอฟตพาวเวอรสามารถแบงคราว ๆ ไดเปน 5 ประเภท

ตามเปาหมายของนโยบายที่ตองการจะบรรลุ (อรรถสิทธ์ิ เหมือนมาตย, 2564) ไดแก 

1) ในการปรับปรุงสภาพแวดลอมการรักษาความปลอดภัย โดยฉายภาพประเทศที่สงบสุขและนาดึงดูดใจ 

2) เพื่อระดมการสนับสนุนของประเทศอื่น ๆ สำหรับนโยบายตางประเทศและความมั่นคง 

3) เพื่อจัดการกับความคิดและความชอบของประเทศอ่ืน 

4) เพื่อรักษาความสามัคคีของชุมชนหรือของประเทศ 
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5) เพื่อเพิ่มคะแนนนิยมของผูนำหรือการสนับสนุนภายในประเทศของรัฐบาล 

โจเซฟ เนย (เอกรินทร พึ่งประชา, 2566) ไดกลาววา แหลงทรัพยากรสำคัญของซอฟตพาวเวอร ประกอบไปดวย 

3 ประการ ดังนี้ 

1) วัฒนธรรม (culture) ถาวัฒนธรรมของประเทศหนึ่งมีความสอดคลองกับผลประโยชนและคานิยมของประเทศอื่น ๆ 

โอกาสท่ีวัฒนธรรมดังกลาวจะกลายเปนซอฟตพาวเวอรของประเทศนั้นก็จะมีมากข้ึน ชองทางที่ทำใหวัฒนธรรมของประเทศหนึ่ง

เปนท่ีรูจักในประเทศอื่น ๆ นั้นมีมากมายหลากหลาย ไมวาจะเปนการคา การเย่ียมเยือน การติดตอสื่อสาร และการแลกเปลี่ยน 

2) คานิยมทางการเมือง (political values) ถาประเทศดงักลาวมีคานิยมทางการเมืองที่สอดคลองกับประเทศอ่ืน ๆ 

ซอฟตพาวเวอรของประเทศนั้นจะเพิ่มขึ้น ในทางกลับกันถาคานิยมของประเทศดังกลาวขัดกับคานิยมของประเทศอื่น ๆ 

อยางชัดเจนซอฟตพาวเวอรของประเทศนั้นก็จะลดลง ตัวอยางเชน การที่สหรัฐอเมริกาในทศวรรษ 1950 ยังคงมีการแบงแยก

สีผิว (racial segregation) ทำใหซอฟตพาวเวอรของสหรัฐอเมริกาในทวีปแอฟริกานั้นมีนอย เปนตน 

3) นโยบายตางประเทศ (foreign policies) ถาประเทศหนึ่งดำเนินนโยบายที่หนาไหวหลังหลอก (hypocritical) 

กาวราว และไมแยแสตอทาทีของประเทศอื่น ๆ โอกาสที่จะสรางซอฟตพาวเวอรจะมีนอย ดังเชนกรณีของสหรัฐอเมริกาที่บุกยึด

อิรักใน ค.ศ. 2003 โดยไมฟงเสียงคัดคานของประเทศอื่น ๆ เปนตน แตถาประเทศดังกลาวมีแนวนโยบายตางประเทศ

ที่รักสันติภาพและเคารพในสิทธิมนุษยชน โอกาสที่จะสรางซอฟตพาวเวอรใหเกิดขึ้นจะมีมาก 

 ดังนั้น ซอฟตพาวเวอร คือ คำที่ใชเพื่ออธิบายความสามารถในการมีอิทธิพลหรือการสรางผลกระทบบนความคิดเห็น

และพฤติกรรมของผูอื่นโดยไมใชกำลังการทหารหรือการเอาชนะดวยความรุนแรง แทนที่จะใชกำลังทหารหรือการเอาชนะ

ดวยความรุนแรง ประเทศใชความสามารถในดานวัฒนธรรม การเมือง และเศรษฐกิจเพื่อสรางความสนใจ ความชื่นชมหรือ

ความเชื่อมั่นจากประชากรในระดับระยะยาว การใชซอฟตพาวเวอรสามารถชวยใหประเทศมีอิทธิพลและความสำคัญในระดับ

นานาชาติ โดยมีสามารถสรางความสำเร็จในการสรางสรรควัฒนธรรม การสรางสรรคอุตสาหกรรม การเพ่ิมประสิทธิภาพ

ในการนำเสนอขอมูลและความคิดเห็น และการสรางภูมิปญญา เชน ประเทศที่มีศิลปะวัฒนธรรมที่นาสนใจ สถานที่ทองเที่ยว 

ที่สวยงาม หรือการสนับสนุนการศึกษาและวัฒนธรรมตาง ๆ  อาจสรางความสนใจและการติดตามจากประชากรในระดับระยะยาว 

โดยไมตองใชกำลังทหารหรือการเอาชนะดวยความรุนแรง สรุปแลว ซอฟตพาวเวอร คือ ความสามารถในการมีอิทธิพลและ

สรางผลกระทบตอความคิดเห็นและพฤติกรรมของผูอ่ืนโดยไมใชกำลังการทหารหรือการเอาชนะดวยความรุนแรง แตใชวัฒนธรรม 

การเมือง และเศรษฐกิจ ในการสรางความสนใจและความเช่ือมั่นจากประชากรในระยะยาว 

 

การใชซอฟตพาวเวอรในการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทยของภาครัฐ 

 ปจจุบันประเทศไทยไดมีการนำแนวคิดเรื่องซอฟตพาวเวอรมาปรับใชกับเศรษฐกิจสรางสรรค จากกรณีตัวอยาง

อยางปรากฏการณลาลิซา หรือการประสบความสำเร็จของอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใตอื่น ๆ แนวคิดซอฟตพาวเวอร 

จึงเริ่มถูกพูดถึงในแวดวงไทยปอป (Thai pop) หรือ ที-ปอป (T–pop) อุตสาหกรรมภาพยนตรและบันเทิงอ่ืน ๆ ของไทย รวมถึง

อุตสาหกรรมสรางสรรคอ่ืน ๆ ของไทยดวย จากที่กลาวไปขางตน แนวคิดซอฟตพาวเวอรถูกพัฒนามาจากมุมมองดานรัฐศาสตร

ความสัมพันธระหวางประเทศ ซึ่งเปนศาสตรที่แตกตางกับศาสตรดานเศรษฐกิจสรางสรรค ซึ่งถือเปนศาสตรแบบสหวิทยาการ 

(พิชชากานต ชวงชัย, 2565) 

 ซอฟตพาวเวอรความเปนไทยที่ผานมา กระทรวงวัฒนธรรม ไดพัฒนา 5F ไดแก อาหาร (Food) ภาพยนตรและวีดิทัศน 

(Film) การออกแบบแฟช่ันไทย (Fashion) ศิลปะการปองกันตัวแบบไทย (Fighting) เทศกาลประเพณีไทย (Festival) และ

มีการพัฒนาเพิ่มเติมอีก คือ 5F พลัส ไดแก ทองเที่ยวชุมชน ศิลปะการแสดง และศิลปะ ซึ่งในป พ.ศ. 2566 มีความพรอม 

ที่จะเปนสวนหนึ่งในการขับเคลื่อนซอฟตพาวเวอรตามนโยบายของรัฐบาล เพื่อพัฒนาผูที่มีทักษะดานวัฒนธรรมใหมีทักษะฝมือ
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สูงขึ้นใน 11 อุตสาหกรรมสรางสรรคอยางเต็มที่ ไดแก 1) แฟชั่น 2) หนังสือ 3) ภาพยนตร ละครและซีรีส 4) เฟสติวัล 5) อาหาร 

6) ออกแบบ 7) ทองเท่ียว 8) เกม 9) ดนตรี 10) ศิลปะ และ 11) กีฬา โดยมีการรางแผนการขับเคลื่อนซอฟตพาวเวอรดวยมิติ

วัฒนธรรมเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมไทย (พ.ศ. 2566 - 2570) เปนครั้งแรก อาทิ มีการศึกษาประเทศที่

ประสบความสำเร็จดานซอฟตพาวเวอร ศึกษาการตลาด พัฒนาบุคลากร ตามแผนของสำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจ

และสังคมแหงชาติ นำไปใชขับเคลื่อนไดจริงและไดทันที ซึ่งซอฟตพาวเวอรความเปนไทยที่มีศักยภาพ นอกจาก 5F แลวก็มี 

5F+2 ไดแก ศิลปะการแสดง และความเช่ือ ตำนาน และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ อาทิ เสนทางทองเที่ยวสายบุญ การจัดงานมหกรรมศิลปะ

รวมสมัยนานาชาติ ไทยแลนดเบียนนาเล เชียงราย (Thailand Biennale, Chiang Rai) เปนตน ทั้งน้ี ในสวนของการสงเสริม

อุตสาหกรรมบันเทิงนั้น จะตองมีการพัฒนาบุคลากรใหเปนมืออาชีพ เพิ่มชองทางการตลาดและการเจรจาธุรกิจ โดยการนำ

ผูประกอบการเขารวมเทศกาลภาพยนตรในตางประเทศ (สำนักขาวอินโฟเควสท, 2567) 

 จากกลาวมาขางตน สิ่งเหลานี้เปนเพียงแค “ทรพัยากร” ที่ยังไมถือวาเปนซอฟตพาวเวอรอยางเต็มตัว เพราะยังเปนเพียง

ทรัพยากรทองถ่ินที่ยังไมไดรับการ “แปรรูป” ใหเขากับกระแสท่ีโลกตองการ ซึ่งไมตางอะไรกับวัตถุดิบที่ยังไมไดรับการแปรรูป 

เพื่อสงออกไปยังตลาดโลก และอีกประการก็ยังไมมีนโยบายที่จะนำเสนอวัฒนธรรมเหลานี้ใหเปนทิศทางเดียวกัน ซึ่งการดำเนิน

นโยบายใหสอดคลองกับกระแสโลก การที่จะทำใหซอฟตพาวเวอรระดับทองถิ่นประสบความสำเร็จ มิใชเพียงรัฐบาลแคตองการ

ตามหาวาพ้ืนที่นั้นมีทรัพยากรอะไรแตเพียงอยางเดียว ซึ่งวัฒนธรรมดั้งเดิมเหลานี้เองก็เปนที่ยอมรับในทองถิ่นและบางสวน

ของประเทศไทยอยูแลว ดังนั้น รัฐบาลตองมีหนาที่ในกำหนดเปาหมายในการยกระดับซอฟตพาวเวอรใหเปนระดับสากลที่ชัดเจน 

(กชภพ กรเพชรรัตน, 2565) 

 ดังนั้น การใชซอฟตพาวเวอรในการสงเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงไทย โดยภาครัฐมีบทบาทสำคัญในการสราง

ภาพลักษณของประเทศไทยในระดับโลก โดยมีวัตถุประสงคเพื่อสรางความนาสนใจและมีอิทธิพลใหเปนที่รูจักในวงกวาง 

โดยมุงเนนไปที่การสรางความเขาใจและความสนใจในวัฒนธรรม ศิลปะวัฒนธรรม และอุตสาหกรรมบันเทิงของประเทศ 

มีรายละเอียด ดังนี ้

 1. การสนับสนุนงานแสดงท่ีมีชื่อเสียง คือ ภาครัฐสามารถสนับสนนุการจัดงานแสดงตาง ๆ ที่มีชื่อเสียง ไมวาจะเปน

งานเทศกาลภาพยนตร งานแสดงนาฏศิลป หรืองานแสดงดนตรี ซึ่งชวยสรางความรูจักและความนาสนใจในวัฒนธรรม 

และบันเทิงของประเทศ 

 2. การสงออกภาพยนตรและวีดิทัศน คือ การสงเสริมและสนับสนุนการผลิตภาพยนตรและวีดิทัศนที่มีคุณภาพ

และสามารถเขาถึงตลาดโลกได โดยสงเสริมภาพยนตรไทยและเนื้อหาวีดิทัศนที่มีเนื้อหาและคุณภาพที่เปนเอกลักษณของ

ประเทศ 

 3. การสนับสนุนการแสดงเชิงสรางสรรค คือ ภาครัฐสามารถสนับสนุนการแสดงเชิงสรางสรรค เชน การแสดงละคร 

การแสดงหรรษา และการแสดงศลิปะตาง ๆ ซึ่งชวยเสริมสรางภาพลักษณของวัฒนธรรมไทยในระดับโลก 

 4. การสนับสนุนการเรียนรูและการฝกอบรม คือ การสนับสนุนการศึกษาและการฝกอบรมในดานบันเทิง เชน การจัด

สัมมนา การอบรมการผลิตภาพยนตรและวีดิทัศน การสนับสนุนดานการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมบันเทิง 

 5. การสรางความรวมมือระหวางประเทศ คือ การสรางความรวมมือระหวางประเทศในดานบันเทิง เชน การจัดงาน

วิทยากรแลกเปลี่ยนประสบการณ การแลกเปลี่ยนศิลปน และการสนับสนุนโครงการรวมกับประเทศอ่ืนในการผลิตภาพยนตร

และวีดิทัศน 

 การสงเสริมซอฟตพาวเวอรในการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทยโดยภาครัฐจะชวยเสริมสรางภาพลักษณของ

ประเทศไทยในดานวัฒนธรรมและคุณคาของบันเทิง ทำใหประเทศไทยมีอิทธิพลและมีความสำคัญในระดับโลกอยางยั่งยืน 

และชวยสรางโอกาสทางธุรกิจและการพัฒนาในอนาคต สอดคลองกับงานวิจัยของกฤชพนธ ศรีอวม (2564) ทำการวิจัยเรื่อง 
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การสำรวจปญหาและแนวทางพัฒนานโยบายเพื่อสงเสริมอุตสาหกรรมคาแรคเตอรไทยผานมุมมองซอฟตพาวเวอร พบวา 

อุตสาหกรรมคาแรคเตอรไทย (character industry) เผชิญกับสถานการณและปญหาที่แตกตางกันตามแตละภาคสวน 

โดยปญหาที่เปนจุดรวมของทั้งระบบนิเวศ คือ ความเขาใจตอโครงสรางของระบบนิเวศอุตสาหกรรมคาแรคเตอร และไมมี

หนวยงานที่รับผิดชอบโดยตรง เปนตน ซึ่งปญหาที่มีความสำคัญเหลานี้มานำเสนอเปนแนวทางพัฒนานโยบายเพื่อสงเสริม

อุตสาหกรรมคาแรคเตอรไทย ประกอบไปดวย แนวทาง 3 วาระ ไดแก วาระที่ 1) แกปญหาและสรางตัวตนแกอุตสาหกรรม

คาแรคเตอรไทย วาระที่ 2) พัฒนาตอยอดคาแรคเตอรไทย และวาระที่ 3) สรางความผูกพันธระหวางคาแรคเตอรไทยกับผูบริโภค

ในวงกวาง ตลอดจนนำเสนอความเปนไทยในแงมุมตาง ๆ ผานคาแรคเตอรไทย 

 

ยุทธศาสตรของภาครัฐในการสงออกอตุสาหกรรมบันเทิงไทย 

 จากกรอบทิศทางยุทธศาสตร 20 ป ดานวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรมรวมกับภาคีเครือขาย ไดดำเนินการพัฒนา 

การดำเนินงานดานวัฒนธรรม มีเปาหมายใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการแลกเปลี่ยนเรียนรูทางศิลปะวัฒนธรรมระดับ

นานาชาติ มีภาพลักษณ ความสัมพันธที่ดีและไดรับการยอมรับในเวทีทางวัฒนธรรมระดับสากล ผลักดันสงัคมไทยใหเปนสงัคม

แหงคนดี มีคุณธรรม จริยธรรม เอื้ออาทร มีความปรองดองสมานฉันท รวมทั้งสงเสริมสนับสนุนใหประเทศไทยมีรายได และ

ความมั่งคั่งจากอุตสาหกรรมสรางสรรค และบริการทางวัฒนธรรมเพิ่มมากขึ้น เปาหมายของกรอบทิศทางยุทธศาสตรฯ  

ที่เกี ่ยวของกับการศึกษาในครั้งนี้ คือ ขอ 3) การสงเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมเพื่อสรางมูลคทางเศรษฐกิจ ซึ่งสอดคลองกับ

ภารกิจของคณะกรรมการภาพยนตรและวีดิทัศนแหงชาติ ซึ่งกระทรวงวัฒนธรรมไดรับมอบหมายใหเปนหนวยงานที่รับผิดชอบ 

การสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศนของประเทศไทย ตามพระราชบัญญัติภาพยนตรและวีดิทัศน พ.ศ. 2551 

ยุทธศาสตรการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ระยะท่ี 3 (พ.ศ. 2560 - 2564) คณะรัฐมนตรเีห็นชอบยุทธศาสตรฯ 

ระยะที่ 3 เมื่อวันที่ 24 พฤษภาคม พ.ศ. 2559 กำหนดวิสัยทัศนใหประเทศไทยมุงสูการเปนผูนำ ดานอุตสาหกรรมภาพยนตร

และวีดิทัศนของอาเซียน มีพันธกิจ 2 ประเดน็ คือ สงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศนของประเทศไทย เพ่ือเพ่ิมมูลคา

ทางเศรษฐกิจ และพัฒนาและสนับสนุนปจจัยดานโครงสรางพื ้นฐานที่เกี ่ยวของ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน

อุตสาหกรรมฯ มียุทธศาสตร รวม 5 ยุทธศาสตร คือ 1) พัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศนไทยใหเปนมืออาชีพ 

2) สงเสริมและพัฒนาตลาดภาพยนตรและวีดิทัศนไทย 3) สงเสริมการปกปองและคุมครองทรัพยสินทางปญญาของงาน

ภาพยนตรและวีดิทัศน 4) สงเสริมความรวมมือในการลงทุนระหวางประเทศ รวมถึงธุรกิจถายทำภาพยนตร ตางประเทศ

ในประเทศไทย และ 5) พัฒนาขีดความสามารถของอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน (นวลวรรณ ดาระสวัสดิ์, 2564) 

 ดังน้ัน การพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงไทยเปนสวนสำคัญของยุทธศาสตรดานเศรษฐกิจ โดยเฉพาะในการสรางสรรค

และเสริมสรางการเปนเลิศของวงการท่ีสามารถแขงขันไดอยางมีประสิทธิภาพในตลาดโลก การสรางศูนยกลางของอุตสาหกรรม

บันเทิงในเอเชียจึงเปนเปาหมายที่ชัดเจนของประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคหลักคือ 1) การบมเพาะความคิดและพฤติกรรม

ของเยาวชนและประชาชนใหมีลักษณะสรางสรรคและเปนประโยชนตอสังคมและประเทศชาติ โดยการใชภาพยนตรและวีดิทัศน

เปนสื่อการเรียนรูและสงเสริมการคิดเชิงบวก 2) การผลักดันและสงเสริมธุรกิจภาพยนตรและวีดิทัศนใหเติบโตและขยายฐาน

การผลิตและตลาดในระดับภูมิภาคของเอเชีย เพ่ือเสริมสรางความมั่นคงและเปนเลิศในตลาดโลก 3) การเชื่อมโยงทางวัฒนธรรม

และสรางความรวมมือระหวางประเทศผานการสรางผลงานที่มีคุณภาพและเชื่อมโยงกับอารยภาพยนตรและวีดิทัศน 4) การสราง

คุณคาทางสังคมและเศรษฐกิจจากอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน โดยเช่ือมโยงกับภาคธุรกิจอื่น ๆ เพ่ือสรางองคกรนวัตกรรม

และเสริมสรางความเจริญเติบโต และ 5) การสงเสริมการคารวมกิจกรรมที่เกี่ยวของทั้งในประเทศและตางประเทศ เพื่อสราง

โอกาสใหกับธุรกิจในวงการภาพยนตรและวีดิทัศนในการเขาถึงตลาดใหมโดยมีการเช่ือมโยงกับภาคอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ อีกดวย 

ดวยยุทธศาสตรการพัฒนาที่ชัดเจนและการทำงานรวมกันระหวางภาคเอกชนและรัฐบาล การเปนศูนยกลางอุตสาหกรรม
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บันเทิงของเอเชีย จึงเปนเปาหมายที่เปนไปไดและมีความสำคัญอยางมากสำหรับประเทศไทยในการเติบโตและการพัฒนา

ทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมในระดับที่กาวหนาไปดวยกันท้ังในโลกยุคปจจุบันและอนาคต 

 อุตสาหกรรมบันเทิงไทยเปนหนึ่งในภาคบริการสมัยใหมที่มีศักยภาพ และยังตองการการสนับสนุนจากภาครัฐ

ทั้งดานเงินทุน การตลาด การสรางระบบนิเวศของธุรกิจ รวมถึงควรมีหนวยงานกลางที่ดูแลการสงเสริมธุรกิจฯ ในภาพรวมและ

บูรณาการ ความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชน เพื่อผลักดันใหธุรกิจสื่อบันเทิงไทยไปไกลในระดับโลก อยางไรก็ตาม 

ปจจุบัน สื่อบันเทิงทั้งละครและภาพยนตรของไทย เนนการผลิตเนื้อหาที่สามารถฉายและขายในประเทศและประเทศเพ่ือนบาน

เปนหลัก และมักผลิตซ้ำเนื้อหาที่ไมเปนที่นิยมในตลาดตางประเทศ ทำใหการสงออกสื่อบันเทิงและการพวงสินคาไทยไปใน

ตางประเทศยังไมประสบความสำเร็จมากนัก นอกจากนี้ ยังมีอุปสรรคที่ฉุดรั้งธุรกิจสื่อบันเทิงไทยไมสามารถพัฒนาไดเทาที่ควร 

เชน ปญหาการละเมิดลิขสิทธิ์คอนเทนตซึ่งทำใหผูผลิตสื่อบันเทิงมีรายไดกลับคืนมาไมเพียงพอกับเงินทุนในการพัฒนาคอน

เทนตและพัฒนาฝมือของบุคลากรที่มีจำกัด เปนตน ดังนั้น ในการสงเสริมธุรกิจสื่อบันเทิงไทยใหเปนที่ตองการในตลาดโลก 

จึงควรศึกษาประสบการณตัวอยางของตางประเทศ ที่สามารถผลักดันธุรกิจทั่วโลกไดสำเร็จเพื่อสามารถนำมาปรับใชในบริบท

ของไทย (วัชรินทร ชินวรวัฒนา, 2565) 

 สามารถสรุปไดวา ยุทธศาสตรดานเศรษฐกิจของภาครัฐในการสงเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงไทย เชน ภาพยนตร

และวีดิทัศน เปนสวนสำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจในประเทศ โดยมีบางเปาหมายหลักที่ศึกษาและใชเพื่อสนับสนุน

การเติบโตและการเพ่ิมความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมบันเทิงไทยไดแก 

 1. การสนับสนุนนโยบายภาษีและการเงิน การสรางนโยบายภาษีที่เปนกำลังใจใหกับธุรกิจบันเทิง เชน การยกเวน

หรือลดภาษีสำหรับการลงทุนในอุตสาหกรรมบันเทิง การสนับสนุนการเงินและสินเชื่อสำหรับธุรกิจในกลุมนี้เพื่อสงเสริม

การเติบโตของภาคนี ้

 2. การสรางพื้นที่ตั้งและสถานที่ทำงาน การสนับสนุนใหมีพื้นที่ที่เหมาะสมและสถานที่ทำงานที่เหมาะสมสำหรับ

ธุรกิจภาพยนตรและวีดิทัศน โดยการสรางพ้ืนที่เชาหรือพื้นท่ีอื่น ๆ ที่เหมาะสมสำหรับการสรางผลงานที่มคีุณภาพ 

 3. การสนับสนุนการฝกอบรมและพัฒนาความสามารถ การสงเสริมการฝกอบรมและพัฒนาความรูและทักษะที่เกี่ยวของ

กับอุตสาหกรรมบันเทิง ทั้งในดานการผลิตภาพยนตร การสรางสรรคเนื้อหา การตลาด และดานอื่น ๆ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ

และคุณภาพของผลงาน 

 4. การสรางนโยบายที่สงเสริมการลงทุนตางประเทศ การสรางนโยบายและสิ่งที่สงเสริมหรืออำนวยความสะดวก

ใหกับการลงทุนตางประเทศในอุตสาหกรรมบันเทิง โดยเนนใหมีการลงทุนในการผลิตภาพยนตร หรือการพัฒนาสตูดิโอ

ภาพยนตรและวีดิทัศนในประเทศไทย 

 5. การสนับสนุนการตลาดและการโฆษณา การสนับสนุนใหมีการโฆษณาและการตลาดท่ีเหมาะสมสำหรับผลิตภัณฑ

และบริการที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมบันเทิง ทั้งในระดับในประเทศและระดับนานาชาติ เพ่ือเพิ่มความรูสึกและการตระหนัก

ของผูบริโภคตอผลิตภัณฑและบริการเหลานั้น 

 6. การสรางนโยบายที่สงเสริมการนำเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใชในอุตสาหกรรมบันเทิง การสรางนโยบายและ

สงเสริมการใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหม ๆ เพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพและคุณภาพของผลงานในอุตสาหกรรมบันเทิง  

 ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของสรรพัชญ เจียระนานนท และคณะ (2562) เรื่อง แนวทางการพัฒนาละครโทรทัศนกับ

การเปนอุตสาหกรรมสรางสรรค พบวา แนวทางการพัฒนารูปแบบอุตสาหกรรมสรางสรรคของละครโทรทัศนไทยนั้น

ประกอบดวยปจจัย 3 ประการ ไดแก 1) ปจจัยดานการเมือง รัฐบาลจะตองกำหนดใหมีองคกรทำหนาที่รับผิดชอบในการกำหนด 

นโยบาย แผน และทิศทางการดำเนินงานเกี่ยวกับอุตสาหกรรมสรางสรรคในละครโทรทัศนไทย การเปดโอกาสใหบุคลากร

ที่มีความรู ความเช่ียวชาญเขามามีสวนรวมในการผลักดัน สงเสริม และพัฒนาตลาดละครโทรทัศนไทย สนับสนุนความรวมมือ
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ในการรวมทุนระหวางประเทศ 2) ปจจัยดานการสงเสริมนโยบายและมาตรการ ในการพัฒนาละครโทรทัศนไทยใหเปน

อุตสาหกรรมสรางสรรค รัฐบาลจะตองมีการวางแผนยุทธศาสตรในการกำหนดใหละครโทรทัศนเปนหนึ่งในอุตสาหกรรม

สรางสรรคของประเทศไทย การพัฒนาทักษะความรูความสามารถของผูผลิตละครโทรทัศนไทยไทยใหมีความคิดสรางสรรค 

และ 3) ปจจัยทางดานภาคเอกชน ผูผลิตละครโทรทัศนจะตองบูรณาการความรวมมือกับภาครัฐในการวางแผนยุทธศาสตร 

มีการสงเสริมเปดโอกาสใหมีโครงเรื่องแบบใหมมีความแตกตาง เนนเนื้อหาทางวัฒนธรรม การสรางภาพลักษณประเทศไทย

ใหมีจำนวนเพิ่มมากขึ้นสำหรับตลาดในประเทศ ตลาดเอเชีย และตลาดในประเทศอ่ืนนอกภูมิภาค และภาคเอกชนตองมีการวาง

กลยุทธทางการตลาดรวมกันระหวางรัฐบาล เจาของเงนิทุน และผูผลิตละครโทรทัศนในการทำตลาด เพื่อสงออกละครโทรทัศน

สูตลาดตางประเทศ และสอดคลองกับรายงานการศึกษาสวนบุคคลของนวลวรรณ ดาระสวัสดิ์ (2564) เรื่อง ภาพยนตรไทย 

เครื่องมือในการเพิ่มพูนผลประโยชนทางเศรษฐกิจและการแขงขันในไดกับตางประเทศ พบวา แนวทางการนำภาพยนตรมาใช

เปนเครื่องมือในการเพิ่มพูนผลประโยชนทางเศรษฐกิจและการแขงขันไดของไทยจำเปนตองสงเสริมและพัฒนาใน 2 สวน คือ 

1) การเพิ่มศักยภาพและความเขมแข็งใหกับอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย ไดแก ภาพยนตรแอนิเมชัน และละครโทรทัศน เพื่อพัฒนา

อุตสาหกรรมใหขามพนจากการเปนผูรับจางผลิต ไปสูการเปนหุนสวนธุรกิจ และ 2) การเพิ่มโอกาสทางธุรกิจใหกับภาพยนตรไทย

และธุรกิจสินคาและบริการ เพื่อการตอยอดทุนและทางการตลาดโดยประเทศไทยไมสามารถนำรูปแบบความสำเร็จของ

ตางประเทศมาใชโดยตรง แตตองปรับใชใหเหมาะสมกับบริบทประเทศ เนื่องจากมีเหตุผลความจำเปนและเงื่อนไขที่ตางกัน 

โดยรัฐบาลควรเรงขยายโอกาสใหกับธุรกิจภาพยนตรในการเชื่อมตอกับภาคเอกชนดานสินคาและบริการ ทั้งการพัฒนาความรู 

การจัดเวทีพบปะจับคูธุรกิจ การจัดใหมีมาตรการดานภาษีหรือดานการเงินในการจูงใจผูประกอบการ รวมทั้งควรมีการจัดตั้ง

คณะกรรมการระดับชาติ เพื่อดูแลในเรื่องดังกลาวใหเกิดการทำงานระหวางภาครัฐและภาคเอกชน เพื่อกำหนดแนว

ทางการสงเสริมภาพลักษณประเทศ แนวทางการดำเนินงานที่สอดคลองและขับเคลื่อนไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 

กลยุทธในการยกระดับศักยภาพการสงออกอตุสาหกรรมบันเทิงไทยทามกลางความทาทายระดับโลก 

 อุตสาหกรรมบันเทิงถือเปนโอกาสทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมที่สำคัญสำหรับประเทศท่ีมุงมั่นลงทุนและวางกลยุทธ

อยางเปนระบบ ซึ่งปจจัยที่จะนำไปสูความสำเร็จในการยกระดับศักยภาพการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทยทามกลาง 

ความทาทายระดับโลกไดนั้น สิ่งสำคัญคอื ตองไดรับการสนับสนนุจากทุกภาคสวนที่สำคัญ ดังน้ี 

 1. การสนับสนุนดานการเงินและการลงทุน โดยภาครัฐมีบทบาทสำคัญในการจัดสรรแรงจูงใจทางการเงิน เชน เงินทุน

สนับสนุน เงินอุดหนุน การลดหยอนภาษี และโครงการสนับสนุนการผลิตและการโปรโมตในระดับนานาชาติ (Hoskins et al., 

1997) 

 2. กรอบกฎหมายและการคุมครองทรัพยสินทางปญญา ควรมีการสรางกรอบกฎหมายที่เขมแข็ง โดยเฉพาะ

ดานการคุมครองทรัพยสินทางปญญา (IP) เปนอีกหนึ่งกลยุทธที่สำคัญ ซึ่งองคการทรัพยสินทางปญญาโลกชี้วา ประเทศ

ที่มีระบบ IP แข็งแกรงจะมีการเติบโตของภาคสรางสรรคที่สูงกวา รัฐบาลควรสงเสริมใหกฎหมาย IP ของตนสอดคลองกับ

มาตรฐานสากล เพื่ออำนวยความสะดวกในการสงออกและลดขอขัดแยงทางกฎหมาย 

 3. การสรางแบรนดระดับชาติและการทูตวัฒนธรรม ในรูปแบบของงานอีเวนตระดับนานาชาติ เพื ่อเผยแพร

วัฒนธรรมของตนสูเวทีโลก 

 4. การสงเสรมิความรวมมือระหวางประเทศและการเขาถึงตลาด โดยรัฐบาลสามารถเพ่ิมโอกาสสงออกบันเทิงไดดวย

การทำขอตกลงรวมผลิต (co-production treaties) และขอตกลงทางการคา รวมถึงการสรางแพลตฟอรมความรวมมือ 

ตัวอยางเชน โครงการ Creative Europe ของสหภาพยุโรป (European Commission, 2020) 

 5. การพัฒนาทักษะและโครงสรางพื้นฐานในอุตสาหกรรม โดยการลงทุนในดานการศึกษา การอบรม และโครงสราง
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พื้นฐานของอุตสาหกรรมถือเปนหัวใจสำคญั รฐับาลจำเปนตองเสริมสรางทักษะแรงงานในดานตาง ๆ เพื่อใหสามารถผลิตผลงาน

ที่ไดมาตรฐานสากล 

 ทั้งน้ีความสำเร็จของอุตสาหกรรมบันเทิงไทย ถือเปนสวนสำคัญในการตอยอดซอฟตพาวเวอรดานวัฒนธรรมของไทย

ในระดับโลก โดยจากการศึกษางานวิจัยที่เกี ่ยวของหลายชิ ้นยังยืนยันถึงประสิทธิภาพของกลยุทธรัฐบาลในบริบททาง

วัฒนธรรมอื่น ๆ เชน อุตสาหกรรมแอนิเมชันของสหราชอาณาจักรและจีน Liu (2021) ชี้ใหเห็นวา การสนับสนุนโดยตรงจาก

รัฐบาลในภูมิภาคเหลานี้นำไปสูการเติบโตอยางแข็งแกรงของภาคบันเทิง สรางความรวมมือเชิงกลยุทธและบมเพาะพรสวรรค

ภายในประเทศ การวิเคราะหเชิงเปรียบเทียบเหลานี ้สะทอนใหเห็นวา แมแนวทางในแตละประเทศจะตองมีการปรับให

เหมาะสมกับบริบททองถิ่น แตความจำเปนในการมีสวนรวมอยางเปนระบบจากภาครัฐยังคงเปนปจจัยรวมที่สำคัญ 

ในการสงเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมอยางมีประสิทธิภาพ ดังนั้นรัฐบาลไทยจึงควรมุงมั่นที่จะสงเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงไทย

อยางเปนรูปธรรมมากขึ ้น โดยประเทศไทยตองมีการบูรณาการขอมูลระหวางภาครัฐและภาคเอกชนในการระดมสมอง 

เพื่อการสรางภาพลักษณและเอกลักษณของประเทศไทยใหเปนที่รูจักและจดจำในระดับสากล (branding Thailand) 

หาจุดเดน และสินคาดานอุตสาหกรรมบันเทิงที่มีศักยภาพ และในสวนของผูประกอบการอุตสาหกรรมบันเทิงไทย โดยการให

ความสำคัญกับสรางสรรคผลงานที่มีคุณภาพ และตรงตอความตองการของตลาดที่สำคัญ ๆ เชน ตลาดลาตินอเมริกา ซึ่งถือวา

เปนตลาดขนาดใหญที่มปีระชากรมากกวา 600 ลานคน เปนตน 

 

องคความรูใหม 

 กลยุทธในการยกระดับศักยภาพการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทยทามกลางความทาทายระดับโลกนั้น มีหัวใจ

สำคัญ คือ การไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐบาลอยางจริงจังและเปนรูปธรรมใน 4 ดาน คือ การสนับสนุนดานการเงินและ

การลงทุน โดยภาครัฐมีบทบาทสำคัญในการจัดสรรแรงจูงใจทางการเงินใหกับผูประกอบการอยางเหมาะสม การสรางกรอบ

กฎหมายและการคุมครองทรัพยสินทางปญญา โดยสงเสริมใหกฎหมาย IP ของตนสอดคลองกับมาตรฐานสากล เพื่ออำนวย

ความสะดวกในการสงออกและลดขอขัดแยงทางกฎหมาย การใหความสำคัญกับการสรางแบรนดระดับชาติและการทูต

วัฒนธรรมในรปูแบบของงานอีเวนตระดับนานาชาติ และรัฐบาลตองผลักดัน รวมถึงสงเสรมิความรวมมือระหวางประเทศและ

การเขาถึงตลาด เพ่ือเพิ่มโอกาสสงออกบันเทิง นอกจากน้ี ตองใหความสำคัญกับการพัฒนาทักษะและโครงสรางพ้ืนฐาน

ในอุตสาหกรรม เสริมสรางทักษะแรงงานในดานตาง ๆ เพื่อใหสามารถผลิตผลงานที่ไดมาตรฐานสากล ซึ่งแมวาปจจุบัน

อุตสาหกรรมบันเทิงไทยกำลังจะตองเผชิญกับความทาทายอันใหญหลวงในตลาดโลก แตหากรัฐบาลมีการกำหนดนโยบาย

ที่ยืดหยุน และมีกลยุทธในการยกระดับศักยภาพการสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทยที่มีประสิทธิภาพมากเพียงพอ ก็จะเปน

ปจจัยหนึ่งท่ีทำใหอุตสาหกรรมบันเทิงไทยเติบโตไดอยางเขมแข็ง และยั่งยืนทามกลางความทาทายระดับโลกได 

 

บทสรุป 

 การสงออกอุตสาหกรรมบันเทิงไทย โดยการใชซอฟตพาวเวอร คอื 1) การสนับสนนุงานแสดงที่มีช่ือเสียง 2) การสงออก

ภาพยนตรและวีดิทัศน 3) การสนับสนุนการแสดงเชิงสรางสรรค 4) การสนับสนุนการเรียนรูและการฝกอบรม และ 5) การสราง

ความรวมมือระหวางประเทศ สวนแนวทางการขับเคลื่อนยุทธศาสตรดานเศรษฐกิจของภาครัฐในการสงออกอุตสาหกรรม

บันเทงิไทย คอื การสงเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงไทย โดยการใช ภาพยนตรและวีดิทัศน เปนสวนสำคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจ

ในประเทศ โดยมีบางเปาหมายหลักที่ศึกษาและใชเพื่อสนับสนุนการเติบโตและการเพิ ่มความสามารถในการแขงขันของ

อุตสาหกรรมบันเทิงไทย ไดแก 1) การสนับสนุนนโยบายภาษีและการเงนิ 2) การสรางพื้นที่ตั้งและสถานที่ทำงาน 3) การสนับสนุน

การฝกอบรมและพัฒนาความสามารถ 4) การสรางนโยบายที่สงเสริมการลงทุนตางประเทศ 5) การสนับสนุนการตลาดและ
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การโฆษณา และ 6) การสรางนโยบายที่สงเสริมการนำเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใชในอุตสาหกรรมบันเทิง  
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