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บทคัดยอ 

 

  ธรรมชาติของมนุษยมีความหวังและความปรารถนาที่จะประสบความสำเร็จในชีวิต ซึ่งนอกจากความพากเพียรพยายาม

และลงมือปฏบิัตดิวยตนเองแลว การพึ่งพาศรัทธาและความเช่ือก็เปนอีกหนึ่งทางที่มนุษยนิยมใชสรางความมั่นใจ ธุรกิจความเชื่อที่

หลอมรวมความเชื่อพุทธ พราหมณ การนับถือผี และสิ่งเรนลับเขาดวยกัน จึงเปนอุตสาหกรรมแขนงหนึ่งที่มีบทบาทไมนอยใน

ระบบเศรษฐกิจของไทย บทความเศรษฐศาสตรมูเตลูวาดวยธุรกิจบนฐานความเชื่อกับการสรางมูลคาใหเศรษฐกิจไทยนี ้จึงมุงนำเสนอ

ประเด็นธุรกจิความเชื่อกับการสรางมูลคาใหเศรษฐกิจไทย ผานกระบวนการกลายเปนสินคาความเชื่อ ความศรัทธาที่มีการเสรมิสราง

ความหมายและเอกลักษณ โดยศึกษาเพ่ือหาความสัมพันธของปรากฏการณทางเศรษฐกิจที่เก่ียวของกับความเชื่อความศรัทธา โดยให

ความสำคัญกับขอมูลที่เปนความรูสึกนึกคิด คุณคาของมนุษย และความหมายที่มีตอสิ่งที่ทำการศึกษา โดยเนนวิเคราะหขอมูล 

โดยการตีความปรากฏการณทางสังคมโดยอาศัยกรอบการวิเคราะหของกรอบแนวความคิดจากฐานคิดทางเศรษฐศาสตรการเมอืง 

จนเกิดการศรัทธานำมาซึ่งการแสวงหาผลประโยชนทางเศรษฐกิจ ผลักดันใหเกิดธุรกิจความเชื่อ และการทองเที่ยวเชิงความเชื่อ

ความศรัทธาในประเทศไทย จากการศึกษาพบวา ธุรกิจความเชื่อความศรัทธา สามารถสรางมูลคาเพิ่มใหระบบเศรษฐกิจไทย 

เนื่องจากสิ่งศกัดิ์สิทธิ์มิไดเปนเพียงท่ีพ่ึงทางจิตใจแตยังเปนสนิคาที่สำคัญระบบเศรษฐกิจ เมื่อความเช่ือความศรัทธาแปรเปลี่ยนเปน

วัตถุสิ่งของที่มนุษยเชื่อวามีความศักด์ิสิทธิ์จนสามารถชวยใหมนุษยไดประโยชนจากการครอบครองหรือกราบไหวบูชา จึงเกิดเปน

กลไกการทำใหกลายเปนสินคาดวยการผลิตสินคาศักดิ ์สิทธิ์เพื่อนำไปขายใหไดกำไร และเกิดกระบวนการแปลงมูลคาความ

ศักด์ิสิทธ์ิเปนมูลคาทางเศรษฐกิจที่นำมาซ้ือขายแลกเปล่ียนกัน 

คำสำคัญ: เศรษฐศาสตรมูเตลู, ธุรกิจฐานความเชื่อ, พระเครื่อง 
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Abstract 

 

  Human nature encompasses hopes and aspirations for success in life. Besides perseverance and 

self-driven actions, reliance on faith and belief is another common way for individuals to build confidence. 

The belief industry, which integrates Buddhist, Brahman, animist, and mystical elements, plays a significant 

role in Thailand's economy. This article explores how belief-based businesses contribute to the Thai 

economy by commodifying faith into a process that assigns unique meanings and identities to beliefs and 

faith to generate economic value. The study examines the economic phenomena associated with beliefs 

and faith, focusing on human values, emotions, and the meanings attributed to these phenomena.  

The use of interpretive analysis and theoretical frameworks is rooted in political economy. This article 

highlights how faith-driven activities create economic opportunities and foster belief-based business and 

tourism in Thailand. It was found that the business of belief and faith can contribute to the Thai economy. 

This is because sacred objects not only provide spiritual comfort but also serve as valuable commodities 

within the Thai economy. When beliefs and faith materialize into physical artifacts perceived as sacred, 

these objects are believed to offer tangible and intangible benefits to their owners or worshippers.  

This phenomenon transforms these artifacts into marketable products, driving the production of sacred 

goods for profit. Essentially, this process converts the inherent value of sacredness into economic value, 

facilitating the buying, selling, and exchange of these objects within the market. 

Keywords: Mutelu economics, belief-based business, amulets 

 

บทนำ 

ความเชื่อในวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลังของไทยมีมาตั้งแตโบราณ และเชื่อกันวา มนุษยมีความเชื่อในเรื่องวัตถุ

มงคล และเครื่องรางของขลังมาตั้งแตเริ่มกำเนิดสังคมมนุษย ในความเชื่อเกี่ยวกับปรากฏการณทางธรรมชาติ ความไมรู 

ในปรากฏการณทางธรรมชาติที่เกิดขึ้น และความตองการที่เหนือธรรมชาติ ชวยปกปองคุมครอง บนพื้นฐานในความตองการ

ความปลอดภัย โดยที่ไดคนพบจะสรางมาจากสิ่งที่หาไดโดยธรรมชาติ หรือประดิษฐขึ้นมาจากวัตถุทางธรรมชาติ เชน หิน ดิน 

ไม หรือวัสดุอ่ืน ๆ ตามที่มีในภูมิประเทศน้ัน ในยุคตอ ๆ มาที่มนุษยมีการรูจักโลหะ มีความรูเรื่องการหลอมโลหะ และการนำ

โลหะมาใช จึงไดมีวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลัง ที่สรางขึ้นจากโลหะ โดยวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลังที่สรางขึ้นนั้น 

สรางตามความเชื่อ ตามลัทธิ หรือศาสนา มีรูปแบบและลักษณะแตกตางกันไปตามความเชื่อที่มี เชน ในยุคสมัยที่มีการบูชา 

พระอาทิตย หรือพระจันทร อาจจะมีการแกะสลักหิน ใหเปนรูปของพระอาทิตย หรือพระจันทร ในลัทธิที่มีการบูชาเทพเจา 

จะมีการแกะเปนรูปเทพเจาองคนั ้น หรือกำหนดลักษณะของวัตถุใหเปนสัญลักษณแทนการบูชาเทพเจาองคนั ้น  

(ปรีชา ชางขวัญยืน, 2544; นิติ กสิโกศล, 2547; พระอนัญญพงศ สนเตสโก (ชายเกต), 2563) โดยวัตถุมงคลและเครื่องรางของขลัง

ในสังคมไทย สามารถแบงออกเปน 2 ประเภท คือ วัตถุที่ธรรมชาติสรางขึ้นโดยมีอำนาจและคุณวิเศษในตัว และประเภทท่ี

มนุษยสรางขึ้น โดยมีการกำกับดวยคาถาอาคมและอำนาจจิตของผูสราง หรือสวดอัญเชิญพลังอำนาจตาง ๆ ใหมาบรรจุในวัตถุ

มงคลนั้น ๆ (วัชรพงษ กงเวียน, 2558) โดยวัตถุประสงคในการสรางวัตถุมงคลเพ่ือเปนเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ ระลึกถึงคุณพระพุทธ 

พระธรรม พระสงฆใหผูบูชาระลึกถึงคุณความดี ละความไมดีทั้งหลาย เพราะมีพระอยูกับตัว ดวยคุณวิเศษที่ผูบูชาบางคนไดรับเปน

ปาฏิหารยในดานตาง ๆ ทำใหผูที่สนใจเกิดความตองการท่ีจะเปนเจาของ มีการให แลกเปลี่ยน และขายหรือเชาบูชา จนเกิดธุรกิจ

การซื้อขายวัตถุมงคลในเชิงพุทธพาณิชย จากการซื้อขายหรอืเชาบูชาในสวนของวัตถุมงคล มีการเชื้อเชิญโดยบอกสรรพคุณใน
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คุณวิเศษ และกระแสความเชื่อในปาฏิหาริย (ภณกุล ภวคุณวรกิตติ,์ 2555) จนเปนเครื่องมือในการสรางกระแสความเชื่อโดย

หวังผลในเชิงพาณิชย เปนการหาผลประโยชนจากความศรัทธา ยิ่งแปลงศรัทธามาเปนงมงายไดก็ย่ิงไดผลประโยชนมหาศาล  

 พระเครื ่องและวัตถุมงคล เปนสวนหนึ ่งในความเชื ่อของพุทธศาสนาในสังคมไทย โดยพระเครื ่องถูกสรางขึ้น 

เพื่อจำหนายจายแจกเปนที่ระลึกและสื่อถึงพุทธศาสนา ทั้งนี้คติในการสรางพระเครื่องของไทยในสมัยโบราณนั้น ถือวาพระเครื่อง

เปนของที่ควรเคารพแบบอนุสาวรีย ที่ตองสรางบรรจุไวตามกรุเจดีย เพื่อหวังที่จะเปนอานิสงสใหผูสรางรุงเรืองในชาติหนา 

และเปนการสืบทอดพระพุทธศาสนาใหเจริญรุงเรืองสืบไป (อุดม จันทิมา, 2561; ณัฐพล อยูรุงเรืองศักดิ์, 2554) ความหมายของ

พระเครื ่องและวัตถุมงคลตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 ใหคำนิยามความหมายของพระเครื ่องไววา 

พระพุทธรูปองคเล็ก ๆ ที่นับถือวาเปนเครื่องคุมครองปองกันอันตราย ยอมาจากคำ พระเครื่องราง และคำวา วัตถุมงคลที่มี 

ความหมายถึง เครื่องรางของขลังที่เชื่อวาจะนำความสุขความเจริญเปนตนมาใหหรือปองกันภัยอันตรายตาง ๆ ซึ่งการสะสม

พระเครื่องและวัตถุมงคลในปจจุบันไดรับการยอมรับในเหลาพุทธศาสนิกชนชาวไทยและชาวตางชาติอยางกวางขวาง มูลเหตุของ

ความเชื ่อนี ้ เพราะมนุษยเชื ่อว า พลังอำนาจที ่มองไมเห็นนี ้ม ีอานุภาพประสิทธิ ์ประสาทใหอะไรตอมิอะไรแกเราได  

(พระครูสิริรัตนานุวัตร และคณะ, 2556) โดยกลุมคนที่สะสมพระเครื่องที่มีความเชี่ยวชาญและไดรับการยอมรับในสังคมวงการ 

พระเครื ่องยกยองใหเปน “เซียนพระ” เมื ่อความนิยมในการสะสมพระเครื่องและวัตถุมงคลขยายตัวมากขึ้น ทำใหการเกิด 

การแลกเปลี่ยนพระเครื่องระหวางบุคคลโดยไมคิดมูลคา ตอมาเปลี่ยนรูปแบบเปนการแลกเปลี่ยนดวยเงนิ โดยใชคำวา “เชาบูชา” 

แทนคำวา “ซื้อ-ขาย” ดังนั้นเมื่อมีเงินเขามาเปนปจจัยในการแลกเปลี่ยน จึงเกิดเปนการทำธุรกรรมพระเครื่องและวัตถุมงคลขึ้น 

หากพิจารณาสถานะพระเครื่องและวัตถุมงคลในปจจุบันเปนสินคาที่มีคุณคาทางพาณิชยสูง จากเดิมพระเครื่องและวัตถุมงคล 

มีคุณคาทางดานความศรัทธาที่ไมสามารถตีราคาเปนจำนวนเงินได จนกระทั่งวงการพระเครื่องไดพัฒนาและไดขยายตัว 

อยางตอเนื่อง ดวยเหตุนี้ พระเครื่องจึงไดกลายเปนสินคาที่มีคุณคาทางพาณิชยสูง มูลคาของวัตถุดิบที่ใชเปนสวนผสมของ 

พระเครื่องกับมูลคาทางการคาของพระเครื่องมีความแตกตางกันมากนัก จากเดิมพระเครื่องมีคุณคาทางดานความศรัทธา 

ที่ไมสามารถตีราคาเปนจำนวนเงินได แตในปจจุบันคุณคาทางดานเศรษฐกิจกลับเขามาตีราคาพระเครื่องเปนจำนวนเงิน 

เพิ่มขึ้นมาดวย จนกลาวไดวาพระเครื่อง กลายเปนวัตถุที่มีคุณคาในเชิงพาณิชยสูง และวงการพระเครื่องไดพัฒนากลายเปน

ธุรกิจพระเครื่องท่ีนับวันยิ่งทวีความสำคัญตอเศรษฐกิจไทย (อุดม จันทิมา และพิชญานันต พงษไพบูลย, 2567) 

 ธุรกิจพระเครื่องในตลาดปจจุบัน มีมูลคาสูงกวาแสนลานบาท เนื่องจากมีการแขงขันกันอยางมากโดยหาความ

แตกตางและสรางจุดขาย ตั้งแตการออกแบบ มวลสารที่ใชในการสรางรวมถึงการดึงพระชื่อดังเปนผูปลุกเสก ซึ่งคาปลุกเสก

พระเครื่องระดับเกจิสูงถึงวันละ 5 หมื่นบาท นอกจากนี้ยังมีตนทุน 60-70 เปอรเซ็นต เปนคำโฆษณาหรือประชาสัมพันธ 

รวมถึงการปลอยพระใหมลงตลาดถาคาดหวังจะใหมูลคาพระเครื่องมีราคาสูงตองรูวิธีการสรางกระแสจากกลุมเซียนพระช่ือดัง 

หรือลงทุนกันในกลุมผูสรางเพ่ือหาเชาพระเครื่องที่กลุมตัวเองนั้นไดสรางขึ้น ท่ีรูจักในวงการพระเครื่องวา “การปนราคา” ดังท่ี  

ศูนยวิจัยกสิกรไทยได ระบุวา มูลคาของธุรกิจพระเครื่องขยายตัวตอเนื่องจากในป พ.ศ. 2560 โดยมีมูลคาประมาณ 60,000 ลานบาท 

มีความเปนไปไดสูงวา ปจจุบันมูลคาธุรกิจพระเครื่องจะดีดตัวสูงขึ ้นกวาเดิมมาก ทั้งยังมีธุรกิจตอเนื่องอื่น ๆ เชน ธุรกิจ 

การสรางพระ นิตยสารพระเครื่อง ธุรกิจโฆษณา เปนตน ซึ่งนำจะทำใหเงินสะพัดในธุรกิจพระเครื่องทั้งวงจรสะพัดมากกวา 

100,000 ลานบาท ทั้งนี้นักสะสมพระเครื่องในทุกวันนี้ มิใชจะมีแตชาวบานธรรมดาสามัญทั่วไป ยังมีผูสนใจสะสมพระเครื่อง

จากหลากหลายสาขาอาชีพที่มีเกียรติเปนที่ยอมรับของสังคม รวมทั้งผูที่ถือวาเปนระดับปญญาชน อยางเชน นักการเมือง รัฐมนตรี 

ขาราชการผูใหญ นายทหาร นายตำรวจ ผูพิพากษา อัยการ แพทย วิศวกร พอคา นักธุรกิจ เปนตน ผลจากการที่สังคมไทย 

มีความนิยมในสะสมพระเครื่องมากข้ึน ทำใหธุรกิจพระเครื่องน้ันมีเม็ดเงินหมุนเวียนในแตละปเปนจำนวนมหาศาล และจากสถิติ

คนไทยใจบุญนั้นถือเปนอันดับ 9 ของโลก และเปนอันดับ 1 ในแงของการบริจาคเงินเพื่อการกุศล จึงจะเห็นไดวามีสินคา 

และบริการที่เกี่ยวกับกับความเชื่อโชคลางของผูบริโภคนั้นเรียงกันออกมารองรับความตองการทางจิตใจของคนที่ตองการ 

ความเชื่อมั่น สงผลตอการพัฒนาของวงการนักสะสมพระเคร่ืองมาสูโลกอินเทอรเน็ต มีทั้งการเปดรานพระเครื่อง ประมูลพระเครื่อง 

ตลาดพระเครื่องออนไลน จนกระทั่งกระแสการประชาสัมพันธผานการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (e-commerce) หรือการซื้อขาย
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ผานระบบอินเทอรเน็ต ไดรับความนิยมเปนอยางมาก และดวยความสะดวกในการเขาถึง ทำใหผูซื้อและผูขายสามารถพบปะ

และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นรวมถึงการซื้อขายกันไดสะดวกสบายมากที่สุด สงผลใหกระแสพระเครื่องออนไลนไดรับความนิยม

จากผูเลนพระอยางกวางขวาง ทำใหเกิดกระแสความนิยมพระเครื่องออนไลนไดรับความนิยมอยางแพรหลาย รวมทั้งมีจำนวน

สมาชิกที่เขารวมและจำนวนผูเขาชมเว็บไซดพระเคร่ืองออนไลนที่มีจำนวนมากขึ้น  

 ปรากฏการณที่เกิดข้ึนในสังคมไทยดังกลาวจึงเปนประเด็นในการศึกษาความเชื่อและความศรัทธาในสังคมไทยอันถูก

นำมากลาวถึงซ้ำแลวซ้ำเลา รวมถึงมีการประยุกตเชื ่อมโยงกับปรากฏการณทางสังคมและผลของความเปลี ่ยนแปลง 

ทางเศรษฐกิจและการเมืองโดยเฉพาะลัทธิบริโภคนิยมที่ทำใหความเชื่อและความศรัทธาของพุทธศาสนาถูกมองวากลายเปน

สินคา มีการนำเอากลวิธีทางการตลาดมาใชกับวิถีปฏิบัติทางศาสนา หลอมรวมความเชื่อความศรัทธาจากเรื่องเลาเกี ่ยวกับ

อำนาจของสิ่งศกัดิ์สิทธ์ิในการบันดาลโชค เกิดเปนสิ่งศกัดิ์สิทธิ์มากมายที่ไดรับความนิยมจนถูกมองวาเปนที่พึ่งทางใจใหกับผูคน

ที่เผชิญความทุกขจากสภาวะเศรษฐกิจที่ผันผวนและสังคมที่ไมมั่นคง ทำใหเกิดกระแสความนิยมอยางไมสิ้นสุด จึงเกิดเปน

คำถามสำคัญถึงบทบาทหนาที่ของสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่อุบัติขึ ้นมาจากความเชื่อความศรัทธา สงผลกระทบอยางไรตอเศรษฐกิจ

การเมืองและสังคมไทย เพราะเหตุใดความเชื่อและความศรัทธาจึงสามารถสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ ตลอดจนสังคมไทย 

มีความสัมพันธกับธุรกิจความเชื่อกับเศรษฐศาสตรมูเตลูอยางไร 

 บทความนี้จึงมีฐานคิดในการแสวงหาความรูความจริงของปรากฏการณทางสังคมไทยภายใตบริบท (contextual) 

ในทุกมิติที่ปรากฏการณนั้นเกิดขึ้น ซึ่งเปนการสอบสวนมองภาพทุกมิติ (holistic perspective) ทั้งเศรษฐกิจ สังคม รวมถึง

กระบวนการกลายเปนสินคาความเชื ่อความศรัทธาในสิ่งศักดิ์สิทธิ ์ โดยศึกษาในพื้นที่การศึกษาเพื่อหาความสัมพันธของ

ปรากฎการณ โดยใหความสำคัญกับขอมูลที่เปนความรูสึกนึกคิด คุณคาของมนุษย และความหมายที่มีใหตอสิ่งที่ทำการศึกษา

โดยเนนวิเคราะหขอมูลโดยการตีความจากปรากฏการณทางสังคมโดยอาศัยกรอบการวิเคราะหของกรอบแนวความคิด 

จากฐานคิดทางเศรษฐศาสตรการเมือง วิธีการศึกษาที่จะใชในการศึกษานี้ คือ วิธีศึกษาในเชิงประวัติศาสตรแบบวิภาษวิธี 

(dialectic) ที่จะเพื่อชวยตอบวัตถุประสงคการศึกษา โดยการตีความเพื่อจัดกลุมขอมูล จะสรุปสิ่งคนพบดวยการจัดขอมูล 

เปนหมวดหมู เพื ่องายตอการคนหาตามวัตถุประสงคประเด็นตาง ๆ และการตีความในเชิงเหตุผลในลักษณะแบบแผน  

โดยการวิเคราะหความสัมพันธทั้งระบบจะทำใหมองเห็นภาพปรากฏการณและเขาถึงแกนแทไดอยางชัดเจน เมื่อกลาวถึง 

ความเชื่อความศรัทธาประเภทพระเครื่องและวัตถุมงคลที ่มีกลไกการทำใหกลายเปนสินคาโดยการผลิตสินคาศักดิ์สิทธ์ิ 

เพื่อนำไปขายใหไดกำไร ดวยกระบวนการแปลงมูลคาใชสอยของวัตถุดั้งเดิมใหเกิดมูลคาในการใชสอยใหม โดยผานวิธีการ 

กิจกรรมตาง ๆ เพื่อใหเกิดมูลคาทางเศรษฐกิจ และกิจกรรมบางอยางไดถูกนำมาประเมินดวยมูลคาทางการแลกเปลี่ยน 

ในบริบทของการคาและบริการ ซึ่งสิ่งที่อยูในขอบเขตแหงความศักดิ์สิทธ์ิ ก็ถูกทำใหเปนสินคาไดเชนกัน โดยผานกระบวนการ

เรียนรูทางสังคมแบบใหม ที่มีการเสริมสรางความหมาย เอกลักษณทางสังคมชุดใหมเขาไปซึ่งกระบวนการนี้ทำใหสิ่งนั้น ๆ  

มีมูลคา มีคุณคาในการซื้อขายแลกเปลี่ยนกันในสังคมน้ัน ทำใหวัดเปนแหลงทองเที่ยว ประชาชนตางพากันไปทำบุญวัดที่สวยงาม 

 

เศรษฐศาสตรมูเตลูกับธุรกิจความเชื่อ 

ความเชื่อวาดวยเรื่องลี้ลับเหนือธรรมชาติ วนเวียนอยูในสังคมมนุษยมาตั้งแตอดีตกาล และทรงอิทธิพลตอความคิด

ของมนุษย สังคมไทยกับความเชื่อเปนเรื่องที่อยูคูกันมานาน โดยเฉพาะความเช่ือในเรื่องโชคลาง ซึ่งถือเปนเรื่องสำคัญอีกเรื่องหนึ่ง 

สำหรับคนไทยทุกเพศ ทุกวัย ทุกฐานะ และทุกระดับความรู จนมีคำพูดติดปากวา ไมเชื่ออยาลบหลู คนบางคนเปลี่ยนชื่อ

หลายครั้ง จนเพื่อนจำชื่อจริงไมได บางคนใสเสื้อบางสี เพื่อใหโชคอำนวยใหประสบผลสำเร็จ หรือแมแตการสรางบานหรือ 

อยู อาศัยก็ตองอยาใหผิดหลักฮวงจุ ย เปนตน ถึงแมว าสังคมยุคปจจุบันจะเปลี ่ยนผานตัวเองไปกับความกาวหนา 

ดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี หากความเชื่อเรื่องโหราศาสตร โชคชะตา การเสรมิดวง เครื่องรางของขลัง หรือ มูเตลู ยังคง

ความเปนวัฒนธรรมรวมสมัย (พระมหามนตรี วลฺลโภ (ปอมสุข), 2542) หนำซ้ำยังสามารถดึงศักยภาพของเทคโนโลยีและ

หลักการตลาดมาสรางจุดแข็งใหกับวงการมูเตลู (mutelu) จนเกิดเปนซอฟตพาวเวอรฉบับมูเก็ตติ้ง (muketing) หรือการตลาด
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สายมเูพื่อเพ่ิมมูลคาใหสินคา บริการ หรือแบรนด ดวยรูปแบบความเชื่อที่หลากหลายในการเขาถึงผูคนที่โหยหาความมั่นคงทาง

ใจ หรือตองการประสบความสำเร็จในชีวิต ขอมูลที่สะทอนความเชื่อมโยงระหวางสิง่ศักด์ิสิทธิ์และเศรษฐกิจ คือผลการสํารวจ

พฤติกรรมของผูบริโภคเกี่ยวกับความเชื่อทางศาสนาและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ของสำนักงานนโยบายและยุทธศาสตรการคา กระทรวง

พาณิชย ที่พบวาวัตถปุระสงค 3 อันดับแรกในการทำบุญไหวส่ิงศักดิ์สิทธิ์ ไดแก เพ่ือเปนขวัญและกำลังใจในชีวิต ขอโชคลาภเงิน

ทอง และขอเร่ืองการงานธุรกิจซึ่งสอดคลองกับภาวะเศรษฐกิจและสังคมในปจจุบนั  

 ความเชื่อและศรัทธาในพระพุทธศาสนามีบทบาทสำคัญยิ่งตอสังคมไทยนำไปสูการปลูกฝงทัศนคติ ความเชื่อ คานิยม 

จนเกิดการศรัทธานำมาซึ่งการแสวงหาผลประโยชนของวัด คือ การแสวงหาผลประโยชนผานการสรางเรื่องเลา และการสราง

กระแส จนนำมาซึ่งกิจกรรมในเชิงพุทธพาณชิย วัดถูกจัดใหเปนองคการที่ไมแสวงหาผลกำไร วัดแสวงหารายไดจากการพึ่งพา

การระดมทุนจากแหลงตาง ๆ เปนสำคัญ จากการบริจาคหรือการทำบุญทางศาสนา และการแสวงหาหรือการระดมทุนก็มีหลากหลาย

กลยุทธ ภายใตระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม เริ่มจากการะบวนการผลิต คือ สินคา ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมนั้น สินคาจะ

ถูกผลิตขึ้นเนื่องจากตัวมันเปนแหลงของกำไร โดยสินคาในที่นี้ คือ ความเชื่อ ความศรทัธา ทางพระพุทธศาสนา ทางไสยศาสตร 

และบุญพาณิชย จนนำมาสูการสะสมทุนดานเศรษฐกิจ ดานสังคม และดานวัฒนธรรม (ศิลาวัฒน ชัยวงศ และคณะ, 2565) 

มูเตลู คือ สิ่งที่เกี ่ยวของกับความเชื่อ เรื่องลี้ลับ ของขลัง ไสยศาสตร โหราศาสตร การดูไพ การเสริมดวงและ

โชคชะตา การบูชาส่ิงศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ ในปจจุบนั "มูเตลู" เปนการหลอมรวมความเชื่อพุทธ พราหมณ การนับถือผ ีและส่ิงเรนลับ

เขาดวยกัน และกลายเปนความเชื่อที่เสริมกำลังใจผูนับถือบูชาใหสมหวังในสิ่งที่มุงหวัง เชน มูเตลูดานการงาน การเงินและ

ความรัก ดังนั้น จึงไมใชเรื่องแปลกที่ปจจุบันที่ธุรกิจมูเตลู จะถูกผลักดันใหเปนซอฟตพาวเวอรที่หลายประเทศใชในการสราง

โอกาสทางเศรษฐกิจและเผยแพรวัฒนธรรม 

 

ภาพที่ 1 พระเคร่ืองและวัตถุมงคล 

 พระเครื่องในที่นี ้ หมายถึง วัตถุมงคลรวมถึงเครื่องรางที่ทำขึ้นตามคติพุทธศาสนา เปนพระพุทธรูป หรือพระรูป 

ของพุทธสาวกผูเปนพระอรหันต และรูปของพระภิกษุทั้งที่ยังมีชีวิตอยูหรือลวงลับดับขันธไปแลว ที่เปนที่เคารพนับถือวาเปน

เกจิอาจารยที่ทรงคุณวิเศษ พระเครื่องโดยทั่วไปมีขนาดเล็กที่ พกติดตัวได อาจสรางเปนพระพิมพ พระพิมพดินเผา หรือ 

ทำดวยโลหะและโลหะผสม เชน ตะก่ัว ชิน และสำริด โดยหลอดวยกรรมวิธีแบบโบราณ นอกจากน้ียังรวมถึงเหรียญพระเครื่อง

โลหะ ทำขึ้นตามกรรมวิธีสมัยใหม ในลักษณะเหรียญปม เปนที่เชื่อกันวาพระเครื่องเหลานี้มีฤทธิ์อำนาจศักดิ์สทิธิ์ที่อาจชวย

คุมครองปองกันเจาของหรือผูที่บูชาอัญเชิญติดตัวพนจากอันตราย ทั้งที่เปนภัยจากอำนาจลึกลับเหนือธรรมชาติ ภัยธรรมชาติ 

ภัยจากสัตว และจากมนุษยดวยกันเอง ทำใหผูที่บูชาติดตัวเปนที่รักของคนทั่วไป และเสริมสงบารมีใหเจริญกาวหนามั่นคง 

ในหนาที่การงานอาชีพ (พระสุริยา สุริโย คงคาไหว และพระมหาอภินันท คำหารพล, 2561) 
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 บริบททางสังคมไทยสงผลตอการสรางความเชื ่อความศรัทธามาอยางยาวนาน จึงถูกนำมาแปรเปลี ่ยนดวย

กระบวนการกลายเปนสินคา (commodification) เพื่อตอบสนองความตองการระดับปจเจกบุคคล และกลุมคนภายใต 

ความกดดันของบริบททางสังคมทุนนิยมและบริโภคนิยม การผลิตดังกลาวจึงไมไดจำกัดอยูเพียงวัตถุสิ่งของธรรมดาเทานั้น 

หากแตในบางสถานการณอยูในขอบเขตของความศักดิ ์สิทธิ์ ก็ถูกทำใหเปนสินคาไดเชนกัน โดยผานกระบวนการเรียนรู 

ทางสังคมแบบใหมที ่มีการเสริมสรางความหมายและเอกลักษณทางสังคมใหเกิดชุดความคิดใหมทำใหสิ ่งนั ้น ๆ มีมูลคาและ 

มีคุณคาในการซื้อขายแลกเปลี่ยนกันในสังคมนั้น เมื่อการแพรกระจายของระบบเศรษฐกิจแบบเงินตราไดเขามามีบทบาทก็ทำให

พรมแดนการจัดประเภทและแบงระดับคณุคาของสิ่งของที่แตกตางกันนั้นกลายมาเปนพลังสำคัญของระบบเศรษฐกิจเงินตราแบบทุน

นิยม (อภิชาติ ประเสริิฐ, 2565) ดวยเหตุนี ้ กระบวนการกลายเปนสินคาก็เทากับการทำใหวัตถุสิ ่งของประเภทหนึ่งสามารถ

แลกเปลี่ยนกับวัตถุสิ่งของที่แตกตางกัน ทั้งในแงของประเภทและชนิดไดงายขึ้น โดยมีลักษณะของกระบวนการทำใหความเช่ือ

กลายเป นส ิ นค  าท ี ่ แฝงอย ู  ในกระบวนการผล ิต กระบวนการขาย ซ ึ ่ งกระบวนการผล ิตจากส ินค  าความเชื่ อ 

ความศรัทธาทางพระพุทธศาสนา ทางไสยศาสตร และพุทธพาณิชย โดยมีกลุ มทุน กลุมชนชั ้นนำ และกลุ มพระสังฆาธิการ 

เปนกลุมคนที่เปลี ่ยนสินคาความเชื ่อ ความศรัทธา โดยผานวิธีการตาง ๆ เพื่อใหเกิดมูลคาขึ้นมา และไดนิยามสินคาเหลานั้น 

วาเปน “วัตถุมูลคาทางเศรษฐกิจ” (objects of economic value) ที่เกี่ยวของกับทางพระพุทธศาสนา ทางไสยศาสตร และบุญ

พาณิชย สอดคลองกับงานวิจัยของศิลาวัฒน ชัยวงศ และคณะ (2565) ที่ไดศึกษา เศรษฐศาสตรการเมืองของการแสวงหาและใช

ผลประโยชนส วนเกินขององค กรศาสนา พบวา 1) สถาบันพระพุทธศาสนามีบทบาทสำค ัญย ิ ่ งต อส ังคมไทยนำไปสู  

การปลูกฝงทัศนคติ ความเชื ่อ คานิยม จนเกิดการศรัทธานำมาซึ ่งการแสวงหาผลประโยชนของวัดสามารถแยกออกเปน  

2 ประเด็น คือ การแสวงหาผลประโยชนผานการสรางเรื่องเลา และการสรางกระแสจนนำมาซึ่งกิจกรรมในเชิงพุทธพาณิชย  

วัดถูกจัดใหเปนองคการที ่ไมแสวงหาผลกำไร ว ัดแสวงหารายไดจากการพึ ่งพาการระดมทุนจากแหลงต าง ๆ เปนสำคัญ  

จากการบริจาคหรือการทำบุญทางศาสนา และการแสวงหาหรือการระดมทุนก็มีหลากหลายกลยุทธ ภายใตระบบเศรษฐกิจ 

แบบทุนนิยม เริ่มจากการะบวนการผลิตสินคา ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมนั้น สินคาจะถูกผลิตขึ้นเนื่องจากตัวมันเปนแหลงของ

กำไร โดยสินคาในที่นี้ คือ ความเชื่อ ความศรัทธา ทางพระพุทธศาสนา ทางไสยศาสตรและบุญพาณิชย จนนำมาสูการสะสมทุนดาน

เศรษฐกิจ ดานสังคม และดานวัฒนธรรม และ 2) ผูกระทำการที่อยูในกระบวนการแสวงหาและใชผลประโยชนสวนเกินของวัด พบวา 

กลุ มทุน กลุมชนชั ้นขาราชการ กลุ มชนชั้นทางการเมือง จะเขามาเปนตัวขับเคลื ่อนในการแสวงหาผลประโยชนและการใช

ผลประโยชน เนื่องจากกลุมคนเหลานี้มีเครอืขายทางสังคมและเปนที่ยอมรับในสังคม 

 พระเครื ่องหรือวัตถุมงคล นอกจากมีสถานะเปนวัฒนธรรมแลว ยังนับไดวาเปนอุตสาหกรรมแขนงหนึ่งที่มีบทบาท 

ไมนอยอยู ในระบบเศรษฐกิจของไทย อุตสาหกรรมพระเครื ่องไทยมีตลาดสำหรับการซื ้อขายแลกเปลี่ยน ทั ้งที่เปนตลาด 

แบบดั ้ งเด ิมวางขายบนแผงพระในตลาดทั ่วไป ตลาดพระในว ัดที ่ม ีช ื ่อเส ียงในเร ื ่องพระเครื ่อง และตลาดพระติดแอร 

บนศูนยการคาหรูหรา (ณัฐพล อยูรุงเรืองศักดิ,์ 2554) และยังมีสื่อสิ่งพิมพของอุตสาหกรรมที่ประกอบไปดวยนิตยสาร หนังสือคูมือ 

ตำรา สารานุกรม มีสื่ออิเล็กทรอนิกสและเว็บไซตของพระเครื่องที่ใหความรูและเปนสื่อกลางแลกเปลี่ยนความรูจำนวนหน่ึง มีการจัด

น ิทรรศการและประกวดพระเคร ื ่ องเป  นประจำ ซ ึ ่ งไม ต  างไปจากอ ุตสาหกรรมแขนงอ ื ่ น ๆ ม ี ร  านร ับถ  ายรูป 

พระเครื่องเปนการเฉพาะ อุตสาหกรรมพระเครื่องยังเกี่ยวของกับคนจำนวนมากในสังคมไทยสมัยใหม ตั้งแตระดับรากหญา ชาวนา 

ผูใชแรงงาน จนถึงนักการเมือง รัฐมนตรี ผูมีรายไดสูง ตัวเลขเงินหมุนเวียนในอุตสาหกรรมอยูระหวาง 1 แสนลานบาทตอป มาจาก

การซ ื ้อขายพระเคร ื ่องและว ัตถ ุมงคล ท ั ้ งพระเคร ื ่องเก าท ี ่ม ี ราคาส ูงและพระเคร ื ่องใหม   อ ุตสาหกรรมการผลิต 

พระพิมพหรือเหรียญพระเครื่อง การผลิตสื่อประเภทตาง ๆ คาโฆษณาพระเครื่องในสื่อสิ่งพิมพและสื่ออิเล็กทรอนิกส เปนตน 

เทคโนโลยีแหงความทนัสมัย จึงเปนเสมือนตัวเรงใหความเปนสินคาความเชื่อเปนไปอยางรวดเร็วมากขึ้น 
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สิ่งศักด์ิสิทธิ์บนฐานคิดทางเศรษฐศาสตรมูเตลูและธุรกิจความเชื่อ 

 สิ่งศักดิ์สิทธิ์มิไดเปนเพียงท่ีพึ่งทางใจเทาน้ัน แตยังเปนผูกระทำการสำคัญในเศรษฐกิจความเร็วสูงที่มีความไมแนนอนเปน

หัวใจสำคัญอีกดวย อำนาจที ่อยู เหนือตรรกะแบบวิทยาศาสตรสมัยใหมของพวกเขา สรางที ่ทางใหกับความเปนไปได 

ที่ไมตองการความสัมพันธที่ชัดเจนระหวางเหตุและผล รวมทั้งมีสวนชวยหลอลื่นเศรษฐกิจแหงความไมแนนอนใหยังคงทำงานได

ตอไป (Bertman, 1998; Harvey, 1989) ซึ่งในมุมมองของนักคิดชาวตะวันตกอยาง Rosa หรือ Hassan สังคมเรงความเร็ว อยางที่

พวกเขาอธิบายนั้น ขับเคลื่อนดวยความกาวหนาทางเทคโนโลยีและทุนนิยมเปนสำคัญ แมแตงานที่กลาวถึงวัฒนธรรมของความเร็ว ก็

เนนใหความสำคัญกับเทคโนโลยีในฐานะสิ่งที่กำหนดวัฒนธรรมโดยไมมีการพูดถึงมิติทางจิตวิญญาณแตอยางใด ปรากฏการณทาง

ศาสนาที่เกิดขึ้นในสังคมไทย ทำใหเห็นวามิติทางจิตวิญญาณนั้นมิไดติดอยูในอดีตกาลหรือขอบเขตสวนบุคคล อยางที่ผูที่สมาทาน

กรอบคิดแบบสมัยใหมเขาใจ แตกำลังทำงานเปนสวนหนึ่งของระบบเศรษฐกิจที่กำลังครองโลกไดเปนอยางดี (ณีรนชุ แมลงภู, 2566) 

 ความเชื่อมโยงของมิติทางเศรษฐกิจกับมิติทางศาสนาในสังคมไทยปจจุบัน โดยระบุวาปรากฏการณดังกลาว 

ชวยทำใหเห็นถึงประสบการณของผูคนที่มีวิถีชีวิตสัมพันธกับมโนทัศนและกลไกเศรษฐกิจแบบเสรีนิยมใหมที่การแขงขัน 

อยางเสรีในตลาดเสรีนิยม จะมุ งเนนการเปลี่ยนทุนใหเปนกำไรใหไดมากที่สุดในเวลาที ่นอยที่ส ุด จนสงผลทำใหผู คน 

เกิดความรูสึกไมมั่นคง ความไมแนนอน และมีความเปราะบางมากขึ้น จนมองการใชชีวิตประจำวันมีโอกาสที่จะเกิดความเสี่ยง

ในการดำเนินชีวิต จึงหันพึ ่งสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ที ่ตนมีความเชื ่อเคารพนับถือ เนื ่องจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์ไดถูกยอมรับใหเปนกลไก 

สรางความเปลี่ยนแปลง โดยมีการมองสิ่งศักดิ์สิทธิ์วาสามารถชวยทำใหเกิดผลลัพธเชิงบวกได หรือชวยลดความเสี่ยงจาก 

ความไมแนนอนได เปลี่ยนความไมแนนอนใหเปนความนาจะเปนหรือเปลี่ยนความเสี่ยงใหเปนความไมแนนอนที่เปนไปได 

เชิงบวก จึงทำใหสิ่งศักดิ์สิทธ์ิมีตัวตนและอำนาจตอมนุษย (ปนแกว เหลืองอรามศร, 2566) 

 กระแสมูเตลูในสังคมไทยเกิดขึ้นพรอมกับความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม โดยไมไดมีเพียงแคการหันพึ่งพิง

ศาสนาเทาน้ัน แตยังมีลัทธิความเชื่อตาง ๆ เกิดข้ึนมากมายดวย โดยมีฐานที่มาจากความเชื่อที่หลากหลายของผูคนจนเกิดการบูรณา

การความเชื่อ สอดคลองกับงานวิจัยหลายเรื่องที่ใหผลศึกษาตรงกันวา สิ่งศักดิ์สิทธิในปจจุบันมิไดเปนเพียงเครื่องยึดเหนี่ยวทำให

สบายใจคลายกังวลเทานั้น แตภายใตสังคมเสรีนิยมยุคใหม ยังชวยในเรื่องตาง ๆ อาทิ ชวยตัดสินใจและสรางความแนนอนระดับหน่ึง

ใหอนาคต และชวยจัดการความไมแนนอนในอนาคตผานความฝนอีกดวย โดยคำวา มูเตลู ปรากฏใชในสังคมไทยราวป 2558 และถูก

ใชอยางแพรหลายในชวงไมกี่ปที่ผานมา แตเดิมหมายถึงการใชเครื่องรางของขลัง หรือไสยศาสตร เชื่อกันวาคำนี้มีท่ีมาจากภาพยนตร

อินโดนีเซียที่มีชื ่อไทยวา มูเตลู ศึกไสยศาสตร ซึ่งมีเนื้อเรื่องหลักเกี่ยวกับผูหญิงสองคน ที่ใชไสยศาสตรแยงชิงผูชายคนเดียวกัน 

ปจจุบัน คำวา มู ถูกใชในความหมายที่กวางขึ้น โดยนอกจากหมายถึงการใชเครื่องรางของขลังแลว ยังรวมถึงการไหวพระขอพรสิ่ง

ศักดิ์สิทธิ์ตาง ๆ  อีกดวย สะทอนใหเห็นความเชื่อมโยงระหวางศาสนากับวิถีชีวิตของประชาชน ที่ความไมมั่นคง ความเปลี่ยนแปลง 

และความเสี่ยง กลายเปนประสบการณที่เกิดขึ้นบอยครั้งในชีวิตประจำวัน พวกเขาเผชิญกับชองวางระหวางปจจุบันกับอนาคตที่ไม

สามารถคาดเดาไดซ้ำแลวซ้ำเลา ทุกครั้งที่ลงทุนหรือเผชิญกับปญหาที่สงผลตอธุรกิจและรายได 

Rosa (2013) นักสังคมวิทยาชาวเยอรมันเสนอวารูปแบบชีวิตที่ตองเผชิญกับความไมแนนอนนี้เปนอาการของสังคมปลาย

สมัยใหม (late modernity) อันเปนยุคสมัยแหงการเรงความเร็วทางสังคม (social acceleration) ซึ่งมีความเปลี่ยนแปลงทางสังคม

และวัฒนธรรมเกิดขึ้นบอยครั้ง ทำใหทักษะและองคความรูตาง ๆ มีอายุการใชงานที่สั้นลง ความรูที่เคยใชไดกับสังคมแบบหนึ่ง ก็อาจ

ใชไมไดในอนาคตอันใกล ผลที่เปนรปูธรรมของสังคมเรงความเร็วท่ีมีการเปลี่ยนแปลงบอยครั้งไดแก การที่คนในปจจุบันมีการเปลี่ยน

อาชีพหลายครั้ง หรือทำหลายอาชีพ ระยะเวลาของสัญญาจางงานก็สั้นลง แมวาบางคนอาจจะอยูในสถานะที่มั่นคง แตก็มักมีสำนึก

วาความมั่นคงนั้นไมจีรัง และตองแสวงหากิจกรรมหรือวิธีที่จะชวยขยายเวลาแหงความมั่นคงนั้นออกไปใหนานที่สุดเทาที่จะทำได 

ดังนั้นผูคนจึงตองแสวงหาโอกาส เครื่องมือ และความรูที่หลากหลายมากขึ้นเพื่อจัดการกับความไมมั่นคงท่ีเปนสำนึกแหงยุคสมัย 

Hassan (2009) นักวิชาการดานการสื่อสารและการเมือง มองวาความไมแนนอนอันซับซอนและหลากหลายนั้น เปนผล

ของเสรีนิยมใหมซึ่งเขาเรียกดวยอีกชื่อหนึ่งวา networked-hyper economy หรือ เครือขายเศรษฐกิจความเร็วสูง ทุนนิยมแบบเสรี

นิยมใหมนั้นใหคุณคากับการเรงความเร็วของการเปลี่ยนการผลิตใหกลายเปนการสะสมทุน โดยตรรกะดังกลาวทำใหเกิดการพัฒนา
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ไปสูการสะสมทนุแบบยืดหยุนที่เปนปรากฏการณที่เกิดข้ึนทั่วโลก เขาไดเสนอตอไปวา เศรษฐกิจโลกในปจจุบันนั้น ถูกผลักใหเคลื่อน

ไปดวยอุปทานของกำไรอันเปนนามธรรม การเพ่ิมศักยภาพการผลิต การแลกเปลี่ยน และความเร็วของการบริโภค ซึ่งเรงจังหวะชีวิต

ในระดับปจเจก และเรงการแขงขันในระดับองคกรธุรกิจ ความคลั่งไคลในความเร็วของลัทธิเสรีนิยมใหมนั้น เห็นไดจากกลไกของ

ตลาดหุน ตลาดเงินตรา และการลงทุน ซึ่งถูกทำใหเปนไปไดดวยโครงขายคอมพิวเตอรความเร็วสูงที่ทำงานทุกวันตลอด 24 ชั่วโมง 

เศรษฐกิจแบบนี้เปนเกมแหงการคาดเดาความเร็วสูงที่ เวลาคือเงิน เพราะความผันผวนของมูลคานั้นเกิดขึ้นอยูตลอดเวลา ดังนั้นการ

ซื้อขายลงทุนตองเกิดขึ้นในวินาทีที่เหมาะสม ความผันผวนที่เกิดข้ึนไมเพียงแตสงผลตอผูลงทุน แตยังสงผลถึงลูกจางที่เก่ียวของกับ

กิจการที่ถูกซื้อขายในตลาดหุนดวย เศรษฐกิจความเร็วสูงนี้ดำรงอยูไดบนความไมเสถียรและความไมสามารถคาดเดาได จนเปน

สาเหตุแหงความกังวลที่ลนเกิน (hyper-anxiety) ของมนุษยชาติ ซึ่ง Hassan เรียกวาเปนโรคระบาดอันมีตนกำเนิดมาจากความ

เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นบอยครั้ง เพราะการเรงความเร็วทางสังคม เปนความกังวลอันเกิดจากความลมเหลวในการทำความเขาใจและ

หยั่งรูวามีอะไรรอเราอยูในอนาคต จะเห็นไดวา ความไมแนนอนและการเรงความเร็วนั้นตางทำงานเชื่อมโยงกัน สังคมเรงความเร็ว

สรางความไมแนนอน ในขณะที่ความไมแนนอนท่ีเพ่ิมขึ้นก็ผลักใหสังคมเรงความเร็วมากข้ึน 

คำอธิบายเกี่ยวกับความสัมพันธของศาสนากับความไมแนนอนในงานศึกษาดานศาสนาที่ผานมา มักกลาวถึงความไม

แนนอนในฐานะผลดานลบของเศรษฐกิจและสังคมแบบเสรีนยิมใหมอยางที่ Rosa และ Hassan ไดเสนอขางตน ศาสนาจึงมักถูก

อธิบายวาเปนเครื่องมือจัดการกับปญหาของความไมแนนอน อยางไรก็ตาม Samimian-Darash (2019) นักมานุษยวิทยาผูท่ีสนใจ

ประเด็นเกี่ยวกับความไมแนนอนเสนอวา ในสังคมปจจุบัน ความไมแนนอนนั้นกลับเปนสิ่งมีคุณคา การคาดการณไดวาอนาคต

จะเปนอยางไรนั้นไมสำคัญเทากับการมองวาในอนาคตจะมีอะไรเปนไปไดบาง โดยเฉพาะความเปนไปไดใหม ๆ ความไม

แนนอนนั้นกลายเปนเครื่องมือที่สรางโอกาสในการสะสมทุนใหไดมากและเร็วที่สุด เชนเดียวกับ Christina Garsten (2008) 

นักมานุษยวิทยาผูสนใจประเด็นเกี่ยวกับแรงงานในโลกเสรีนิยมใหมยังชี้ใหเห็นวา วิถีชีวิตที่ไมมั่นคงนั้นกลายเปนคานิยมของ 

ยุคสมัย ภายใตวาทกรรมผูประกอบการที่เชิดชูเสรีภาพและการเปนนายตัวเองในการสรางโอกาสในการสะสมทุน ทำใหเรื่อง

เลาเกี่ยวกับอำนาจของสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในการบันดาลโชคและผลกำไรมหาศาล จึงเปนสิ่งที่มนุษยใหความสนใจและเสาะแสวงหา

อำนาจนั้นมาเพ่ือปองกันตนเองจากความไมแนนอนที่เกินจะคาดหมายไดในสังคมเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว  

 

ธุรกิจความเชื่อบนฐานอุตสาหกรรมพระเครื่องและวัตถุมงคล  

 การเจริญเติบโตของธุรกิจพระเครื่องและวัตถุมงคลนี้ยังมีปญหาและอุปสรรคอยูมาก เนื่องจากยังไมมีกฎหมายหรือ

มาตรการใด ๆ ที่ควบคุมธุรกิจประเภทนี้ จึงเปนเหตุใหกลไกทางธุรกิจและผูประกอบธุรกิจเกี่ยวกับพระเครื่อง ประสบกับ

ปญหาสำคัญ 4 ประการ คือ (ณัฐพล อยูรุงเรืองศกัดิ์, 2554; ศศิวิมล สิทธิโชค, 2557) 

1. ไมมีมาตรการควบคุมในการสรางพระและวัตถุมงคล ทำใหมีการปลอมแปลงพระเครื่องและวัตถุมงคลไดงาย 

เพราะไมมีกฎหมายควบคุม ดังนั้นในการสรางพระวัตถุมงคลในพระพุทธศาสนาท่ีหายากและมีคุณคาทางพุทธพาณิชยสูง 

จึงนิยมปลอมแปลงกันมาก เนื่องจากการผลิตไมผิดกฎหมายและผูกระทำไดรบัคาตอบแทนสูง การปลอมแปลงท้ังหมดนั้นยอม

มีจุดหมายคือหลอกลวงผูเชา ดังนั้นกอใหเกิดผลเสียหายทางเศรษฐกิจไดโดยรวม ซึ่งผูเชาไมสามารถกลับไปเปลี่ยนเปนราคา

ทรัพยสินไดอีก การทำปลอมแบงแยกตามลักษณะไดดังน้ี  

 1.1 การทำปลอมโดยทำใหเหมือนหรือเขาใจวาเปนของแท โดยการนำมาของแทมาเปนตนแบบแลวทำปลอม

ดวยเนื้อพระและแบบพิมพแบบเดียวกัน  

 1.2 การปลอมพระเครื่องใหมีลักษณะพิเศษแตกตาง ซึ่งทำใหผูไดพบเห็นที่ไมมีความรูเขาใจวาเปนพระเครื่องท่ี

หายากและมีราคาสูง  

 1.3 การทำปลอมและการหลอกลวงการจำหนายพระเครื่อง อาจจะนำพระแทประเภทเหรียญโลหะมาชุบผิว 

หรือเคลือบผิวใหเปนนวโลหะหรือทองคำ หรือใหพิจารณาจากภายนอกวาเปนพระเครื่องที่สรางจากเนื้อโดยไมตรงกับ 

ความเปนจริงและมีราคาสูงกวาควรจะเปน  
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 1.4 การทำปลอมโดยใชวัตถุมงคลของแทมาปลอมอีกวิธีหนึ่ง คือการใชพิมพเกาแกะพิมพใหมเพื่อคุณคา 

เชิงพาณิชยที่สูงกวา โดยประเภทมวลสารเชน ผงหรือดิน จะมีมูลคาเชิงพาณิชยต่ำ หรือนำแมพิมพเกาหลอพระใหม  

เปนตน ซึ่งนับวาการกระทำแบบนี้จะทำลายคุณคาทางประวัติศาสตรเปนอยางมาก  

2. ไมมีมาตรการควบคุมการสรางวัตถุมงคล โดยวัดตาง ๆ ทำใหเกิดความไมเหมาะสมหลายประการ ซึ่งนับเปน

สาเหตุสำคัญทำใหเกิดการเสื่อมศรัทธาในพระพุทธศาสนา เชน การที่ผูจัดสรางมีการผลิตพระเครื่องออกมาเกินกวาที่ทางวัด

กำหนดไว โดยพระเสริมสวนเกินจะไมไดเขาพิธีพุทธาภิเษกหรืออธิษฐานจิตและนำจำหนายเองในภายหลัง การจัดสรางวัตถุ

มงคลในรูปแบบที่ไมเหมาะสม เชน สรางพระในปางท่ีแปลกกวากำหนดหรือ สรางรปูพระนั่งบนรูปสัตวตาง ๆ การแอบอางถึง

พิธีการจัดสราง หรือวัตถุที่ใชเปนมวลสารเพ่ือผูเชาเกิดความสนใจ แตไมไดใสมวลสารจริงลงไปตามที่บอกกลาวไว  

3. ไมมีมาตรการควบคุมบทความหรือโฆษณาประชาสัมพันธ ซึ่งจะสังเกตไดวา สิ่งตีพิมพที่เกี ่ยวกับพระเครื่องและ

วัตถุมงคลจะพูดถึงปาฏิหาริย ทำใหเกิดความบิดเบือนขอเท็จจริงเพ่ือผลประโยชนทางการคาเปนหลัก โดยไมคำนึงถึงพุทธคุณ 

ศิลปะ วัฒนธรรม จึงทำใหการโฆษณาเกินความจรงิและบิดเบือน ทำใหผูเชาเขาใจผิดไดและไมมีมาตรการลงโทษอยางแทจริง 

เปนเหตุใหผูเชาเกิดความเสื่อมศรัทธาในพุทธศาสนาได  

4. ไมมีมาตรการควบคุมในการคาและควบคุมผูคา เนื่องจากในปจจุบันนี้ สถานที่จำหนายวัตถุมงคลและพระเครื่อง

เกิดขึ้นมากมาย แตละแหงจะประกอบไปดวยผูคารายยอยเปนจำนวนมาก นอกจากนี้มียังผูคาที่ไมไดประกอบกิจการในแหลง

จำหนายโดยตรง อีกทั้งผูคากลุมนี้จะมีอยูทุก ๆ ที่ นับวันจะมีเพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ โดยไมสามารถจะประมาณจำนวนผูคาได เพราะ

รัฐบาลไมเคยทำการควบคุม สำรวจ หรือขึ้นทะเบียนผูคาไวแตอยางใด ซึ่งปญหานี้กอใหเกิดปญหาหลายประการ เชน ผูคาขาด

ความรับผิดชอบตอผู บริโภค เพราะสามารถเปลี ่ยนแปลงสถานที่ตั้งวางได ไมเปนหลักแหลง จึงขาดความรับผิดชอบ 

ในพระเครื่องและวัตถุมงคล รวมถึงการไมสามารถตรวจสอบควบคุมการจำหนายวัตถุมงคลที่รับไวจากผูกระทำความผิดได 

เนื่องจากปจจุบันแนวโนมการกระทำความผิดที่เกี่ยวกับทรัพยโดยมุงหวังเอาทรัพยสิน เชน พระเครื่องและวัตถุมงคลมากข้ึน 

ทำใหผูกระทำความผิดสามารถจำหนายแกผูคาไดโดยงายและไมมีการตรวจสอบในการซื้อหาวัตถุมงคลหรือพระเครื่องนั้น  

นอกจากนี้ พระเครื่องและวัตถุมงคลที่มีคุณคาสูง มักถูกมองวาเปนแหลงฟอกเงินตอผูกระทำความผิดไดโดยงาย 

เนื่องจากไมสามารถแสดงรายละเอียดแสดงรายได ดังนั้น จะเปนการฟอกเงินไดอยางดี เพราะไมสามารถตรวจสอบได 

ซึ่งบุคคลธรรมดาขายพระเครื่องและวัตถุมงคลในทางธุรกิจ ถือเปนเงินได 40(8) แหงประมวลรัษฎากร ผูที่มีเงินไดดังกลาวนั้น

ยอมมีหนาที ่ในการนำเงินไดมาเสียภาษีเง ินได  โดยสามารถเลือกหักคาใชจ ายได 2 แบบ คือ แบบหักคาใชจายได 

ตามความจำเปนและสมควร (หักคาใชจายตามจริง) หรือ หักคาใชจายเหมา 60% ของรายได แตหากบุคคลธรรมดาขายวัตถุ

มงคลและพระเครื่อง แตของที่ขายไดมาจากมรดก หรือ ไดมาโดยไมไดมุงคาหรือหากำไร ซื้อมาใชเองแลวขายตอทิ้งไป ไดรบั

ยกเวนภาษีเงินได และภาษีมูลคาเพิ่มตามมาตรา 42(9) แหงประมวลรัษฎากร (กรมสรรพากร, 2567) 

 

เศรษฐศาสตรมูเตลูกับธุรกิจพระเครื่องออนไลน  

 ปจจุบันวงการพระเครื่องไดพัฒนาและปรับเปลี่ยนวิธีการในการซื้อขายพระเครื่องขึ้นอีกระดับ คือการใชระบบ

อินเตอรเน็ต โดยชมรมพระเครื่องมณเฑียรพลาซา เปนผูบุกเบิกในการสรางเว็บไซตพระเครื่อง เปนเว็บไซตพระเครื่องของ

เมืองไทยเปนที่รูจักกันอยางแพรหลายในประเทศตาง ๆ โดยเฉพาะประเทศแถบเอเชีย เชน สิงคโปร ฮองกง มาเลเซีย ไตหวัน 

จีน ญี่ปุน มีการเสนอขอมูลเปนภาษาอังกฤษ เพื่อทำใหชาวตางประเทศเขาใจเรื่องราวพระเครื่องหรือวัตถุมงคล (Wong, 

2019; Smith, 2020) รวมทั ้งชีวประวัติเกจิอาจารยดีขึ ้น นับเปนกาวใหมของวงการพระเครื่อง อีกทั้งยังเปนแนวทาง 

การสงเสริมพระเครื่องของไทยใหเปนที่รู จักแพรหลายมากขึ้นในตางประเทศอีกดวย ธุรกิจพระเครื่องออนไลน เปนตลาด 

ในการเชาพระเครื่องรวมทั้งเปนการแลกเปลี่ยนขอมูลเกี่ยวกับพระเครื่อง โดยเจาของรานที่มีความรูเกี่ยวกับพระเครื่องจะมี

การจัดทำธุรกิจเชาพระเครื่อง โดยผานทางธุรกิจ E-commerce ลูกคาสามารถสั่งจองพระเครื่องไดดวยตัวเอง และสามารถ

สอบถาม รวมถึงแชรประสบการณที่เกี ่ยวกับพระเครื ่องได มีการจัดสงพระเครื่องทางพัสดุไปรษณีย ดวยความกาวหนา 
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ของระบบขนสง จึงสงผลดีตอธุรกิจพระเครื่อง ทำใหมีจัดสงพระเครื่องทางไปรษณีย ทั้งแบบไปรษณีย EMS รับประกัน

วงเงินทุกครั้ง เพื่อปองกันการสูญหายหรือชำรุดของพระเครื่อง หรือใหสงแบบไปรษณีย EMS ธรรมดา รวมทั้งบริษัท

ขนสงเอกชนที่จัดใหบริการ จึงตอบสนองความตองการเชาหาพระเครื่องและวัตถุมงคลกันอยางแพรหลาย (พระวิทูล โพธิเศษ 

และสงสุข ภาแกว, 2566)  

 ผลจากงานวิจัยหลายเรื่องไดชี้ใหเห็นพัฒนาการของธุรกิจพระเครื่องวามีการปรับตัวอยางตอเนื่อง เชน วัชรพงษ 

กงเวียน (2558) ไดศึกษา ปจจัยที่มีผลตอผู บริโภคในจังหวัดสมุทรสาครในการบูชาวัตถุมงคล ผลการศึกษาพฤติกรรม 

ในการตัดสินใจบูชาวัตถุมวงคลของผู บริโภคในจังหวัดสมุทรสาคร พบวามีวัตถุประสงคในการเชาบูชาเชิงพุทธคุณเปน 

เครื่องยึดเหนียวจิตใจ มีความเช่ือในความศักดิ์สิทธิ์ดานความปลอดภัย นิยมบูชาวัตถุมงคลท่ีมีลักษณะเดนครอบคลุมในทุกดาน 

และนิยมวัตถุประเภทหอยคอ โดยนิยมวัตถุมงคลเนื้อโลหะประเภทเนื ้อโลหะผสม รูปพระพุทธและรูปคณาจารยหรือ

เกจิอาจารย โดยบูชาจากวัดที่มีชื่อเสียงโดยไมเจาะจงสถานที่ โอกาสที่เชาบูชาคือเมื่อไดผานไปวัดหรือแผงพระเครื่อง โดยมี

คาใชจายในการบูชาแตละครั้ง 100-500 บาท ผลการศึกษาปจจัยที่มีผลตอผูบริโภคในจังหวัดสมุทรสาครในการบูชาวัตถุมงคล 

พบวา มีเหตุที่เริ่มบูชาเนื่องจากความเชื่อ ความศรัทธาสวนตัว แหลงขอมูลที่เชื่อถือในการบูชา คือ ผูใหญที่เคารพ โดยผูตอบ

แบบสอบถามสวนใหญเคยพบประสบการณความศักดิ์สิทธิ์และเคยอธิฐานขอพรจากการบูชาวัตถุมงคล ในเรื่องแคลวคลาด

ปลอดภัย รองลงมาคือเรื่องมหาลาภ ร่ำรวย และมีประสบการณในการแสวงหาเพ่ือเชาบูชาวัตถุประสงค การบูชาวัตถุมงคลมี

อิทธิพลตอการดำเนินชีวิตในระดับปานกลาง และผูที่มสีวนสำคัญตอการตัดสินใจ คือ ผูใหญที่เคารพ รองลงมาคือ ญาติพ่ีนอง 

ปจจัยที ่มีผลตอผูบริโภคในจังหวัดสมุทรสาครในการบูชาวัตถุมงคล พบวา ปจจัยสวนประสมการตลาดทุกดานมีผลตอ 

การตัดสินใจบูชาวัตถุมงคลในระดับมาก เรียงลำดับ คือ ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานการสงเสริมการตลาด และดานชองทาง

การจัดจำหนาย สอดคลองกับงานวิจัยของสุทธิวัฒน โตสมบุญ (2563) ไดศึกษา กระบวนการถายทอดความรู ของผูคา 

พระเครื่องไทย ผลการวิจัยพบวา ผูคาพระเครื่องไทยการแสวงหาความรูและการจัดการความรูจากความศรัทธา ความใกลชิด

กับนักสะสมพระเครื่อง การเล็งเห็นถึงผลประโยชนที่จะไดรับหากสามารถนำความรูเกี่ยวกับพระเครื่องมาประกอบเปน

อาชีพอยางจริงจัง พวกเขาใชวิธีการเรียนรูหลายแบบ ไดแก วิธีที่สำคัญคือการอานหนังสือ และนิตยสารพระเครื่อง  

การสอบถามผูรู  การเชาพระจริงมาทำการศึกษาเปรียบเทียบ การเรียนรูจากแหลงเรียนรูในอินเทอรเน็ต การเรียนรูจาก

ประสบการณการทำงานที่มีมาอยางตอเนื่อง มีการถายทอดความรูแบบเปนทางการและแบบไมเปนทางการ ในการถายทอด

ความรูแบบเปนทางการใชวิธีผานสื่อสิ่งพิมพ เชน หนังสือหรือ นิตยสารพระเครื่อง โดยการจัดทำวิดีโอถายทอดสด และยูทูป

เปนหลัก สวนการถายทอดความรูแบบไมเปนทางการ ใชวิธีการแนะนำหรือการใหคำปรึกษาในระหวางการซื้อขายแลกเปลี่ยน

พระเครื่อง นอกจากนี้ การปรับประเมินการถายทอดความรู และการพัฒนาตอยอด ผูคาพระเครื ่องไทยมีการประเมิน 

การถายทอดความรูของตนเองในหลายลักษณะ ผูคาพระเครื่องไทยโดยผูคาพระเครื่องไทยท่ีใชวิธีการไลฟสดก็จะประเมินจาก

ยอดผูติดตามที่มีจำนวนมากขึ้นในการไลฟสดแตละครั้ง ซึ่งงานวิจัยดังกลาวไดแสดงใหเห็นถึงการซื้อขายพระเครื่องในยุค

ปจจุบันนั้นเปลี่ยนแปลงไปจากอดีต ปจจุบันนี้ผูซื้อเขาถึงธุรกิจพระเครื่องผานเครือขายออนไลนทำใหเกิดความตองการสินคา

พระเครื่องและวัตถุมงคลเพ่ิมมากขึ้นสงผลใหผูผลิตและผูขายมีการพัฒนาตลาดพระเครื่องและวัตถุมงคลใหมีความสะดวกและ

รวดเร็วตอการบริโภคตามมา 

 

เศรษฐศาสตรมูเตลูกับการทองเที่ยวเชิงความเชื่อความศรัทธา 

ธรรมชาติของมนุษยมีความหวังและความปรารถนาที่จะประสบความสำเร็จในดานตาง ๆ เชน การงาน การเงิน 

ตลอดจนความรัก ซึ่งนอกจากความพากเพียรพยายามและลงมือปฏิบัติเพ่ือใหไดมาดวยตนเองแลว การพึ่งพาศรัทธาและความ

เชื่อก็เปนอีกหนึ่งวิธีเสริมความมั่นใจไปสูความสำเร็จ (Swearer, 2022) ไมวาจะกี่ยุคสมัย ความเชื่อความศรัทธา หรือ มูเตลู 

(Mutelu) มักดำรงอยูคู กับคนไทยเสมอมา โดยในป พ.ศ. 2562 กระทรวงพาณิชยเปดเผยวา การทองเที่ยวเชิงแสวงบุญ 

สามารถสรางรายไดหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจมากถึง 10,800 ลานบาท คิดเปน 0.36% ตอมูลคาการทองเท่ียวโดยรวมของ
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ประเทศ ดวยกระแสการทองเที่ยวลักษณะนี้ไดรับความนิยมมากขึ้น คาดวามูลคาดังกลาวจะเพ่ิมขึ้นมากพอสมควร สวนขอมูล

ระดับโลกจากรายงานของ Future Markets Insight ระบุวา มูลคาทางเศรษฐกิจของการทองเที่ยวเชิงศรัทราของทุก

ประเทศทั่วโลกป พ.ศ. 2565 นาจะอยูที่ประมาณ 1.37 หมื่นลานเหรียญสหรัฐ และคาดการณจะเพิ่มขึ้นถึง 4.09 หมื่นลาน

เหรียญสหรัฐ ในป พ.ศ. 2576 ซึ่งเพ่ิมสูงข้ึน 3 เทาตัวภายในระยะเวลา 10 ป และในป พ.ศ. 2566-2567 ไทยพยายามผลักดัน

การทองเที่ยวสายมูใหโตถึง 1.5 หมื่นลานบาท โดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย ไดเปด 12 เสนทางทองเที่ยวสายมู เพ่ือ

สนับสนุนการเติบโตดังกลาว อีกทั้งการสงเสริมการทองเที่ยวสายมูยังชวยสงเสริมการทองเที่ยวในทองถิ่นของไทยเพื่อสราง

รายไดใหกับชุมชนทองถิ ่น ปรากฏวาการทองเที่ยวเชิงความเชื ่อ ความศรัทธา หรือที่นิยมเรียกวาเที่ยวแบบมูเตลู ไดรับ 

ความนิยมอยางกวางขวาง ในระยะหลายปที่ผานมาแนวโนมดังกลาวไดสนับสนุนทองเที่ยวในทองถิ่นชุมชนทั่วประเทศใหมี 

ความคึกคัก สรางโอกาสในการหารายไดจากธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง ทั้งที่พัก อาหาร บริการนำเที่ยว การขายของที่ระลึกตาง ๆ 

(Thaipbs, 2567) คำวา มูเตลู จึงเปนสิ่งท่ีเกี่ยวของกับความเชื่อ เรื่องลี้ลับ ของขลัง ไสยศาสตร โหราศาสตร การดูไพ การเสริม

ดวงและโชคชะตา การบูชาสิ ่งศักดิ ์ส ิทธิ ์ตาง ๆ ในปจจุบันนั ้น คำวามูเตลูในสังคมไทยเปนการหลอมรวมความเชื่อ 

พุทธ พราหมณ การนับถือผี และสิ่งเรนลับเขาดวยกัน และกลายเปนความเชื ่อที ่เสริมกำลังใจผู น ับถือบูชาใหสมหวัง 

ในสิ่งท่ีมุงหวัง เชน ดานการงาน การเงิน และความรัก ฯลฯ  

ทั้งนี้ กระแสการใหความสนใจจากทั้งนกัทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ ไดทำใหมีการแนะนำสถานท่ีทองเที่ยว 

หรือสิ่งศักดิ์สิทธิ์ใหม ๆ ที่มีการแนะนำจากบุคคลที่มีชื ่อเสียง สื่อสังคมออนไลนมีการโพสตภาพ สงตอภาพ จนเกิดกระแส  

มีการชักชวนประชาชนนักทองเท่ียวไปกราบไหวนับถือ การทองเท่ียวแบบมูเตลู จะมีลักษณะเปนการทองเที่ยวเพ่ือขอพร บนบาน 

ชมสถานที่สำคัญ สิ่งศกัดิ์สิทธ์ิ รวมไปถึงการบูชาเครื่องรางของขลัง ถือเปนซอฟตพาวเวอรที่หลายประเทศใชในการสรางโอกาส

ทางเศรษฐกิจและเผยแพรวัฒนธรรม ในสวนของไทยเองก็มีศักยภาพ เนื่องจากมีแหลงทองเที่ยว ตลอดจนสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่มี

ประวัติความเปนมาเชิงประวัติศาสตรที่ยาวนานอยูจำนวนมาก เนนเรื่องโชคลาภ ความร่ำรวย แคลวคลาดเปนสวนใหญ  

จึงไมใชเรื่องแปลกที่ธุรกิจมูเตลูในปจจุบันถูกผลักดันใหเกิดการทองเที่ยวที่หลายประเทศใชในการสรางโอกาสทางเศรษฐกิจ

และเผยแพรวัฒนธรรม ตามที่ปรากฎวาการทองเท่ียวเชิงความเช่ือความศรทัธา หรือที่นิยมเรียกวาเท่ียวแบบมูเตลู ไดรับความ

นิยมอยางกวางขวาง แนวโนมดังกลาวไดสนับสนุนการทองเที่ยวโดยเฉพาะในทองถิ่น หรือชุมชนตาง ๆ ทั่วประเทศมีความ

คึกคัก สรางโอกาสในการหารายไดจากธุรกิจที่เก่ียวเนื่อง ทั้งท่ีพัก อาหาร บริการนำเที่ยว การขายของที่ระลึกตาง ๆ นอกจาก 

สนับสนุนการทองเท่ียวแลวยังเปนการสงเสริมใหรูจักวัฒนธรรมอันดีงามในแตละทองถิ่น แตไมสนับสนุนใหเกิดความเชื่องมงาย 

จนเปนความลุมหลง และดูแลใหมีความสมดลุระหวางเศรษฐกิจกับผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นในสังคมไทย (กรมเศรษฐกิจระหวาง

ประเทศ, 2566) 

 

บทสรุป 

เศรษฐศาสตรมูเตลูวาดวยธุรกิจความเชื่อกับการสรางมูลคาใหเศรษฐกิจไทย นับเปนโอกาสและความทาทายใน 

การพัฒนาเศรษฐกิจไทยตามนโยบายสงเสริมเศรษฐกิจของรัฐบาล เนื่องจากธรรมชาติของมนุษยนั้นลวนมีความหวังและ 

ความปรารถนาที่จะประสบความสำเร็จในชีวิต ซึ่งนอกจากความพากเพียรพยายามและลงมือปฏิบัติดวยตนเองแลว การพึ่งพา

ศรัทธาและความเชื่อก็เปนอีกหนึ่งทางท่ีมนุษยนิยมใชสรางความมั่นใจ ประเทศไทยขึ้นช่ือเรื่องความเช่ือความศรัทธาที่อยูคูกับ

สังคมไทยมาอยางชานาน ดังนั้น ธุรกิจความเช่ือที่หลอมรวมความเชื่อพุทธ พราหมณ การนับถือผี และสิ่งเรนลับเขาดวยกัน 

จึงเปนอุตสาหกรรมแขนงหนึ่งที่มีบทบาทไมนอยในระบบเศรษฐกิจของไทย พระเครื่องหรือวัตถุมงคล นอกจากมีสถานะเปน

วัฒนธรรมแลวยังนับไดวาเปนอุตสาหกรรมแขนงหนึ่งท่ีมีบทบาทไมนอยอยูในระบบเศรษฐกิจของไทย ทั้งน้ีจากการคนควาและ

วิเคราะหขอมูลเอกสารที่เกี่ยวของพบวา ธุรกิจความเชื่อความศรัทธาสามารถสรางมูลคาเพิ่มใหระบบเศรษฐกิจไทย 

สิ่งศักดิ์สิทธิ์มิไดเปนเพียงที่พึ่งทางใจ แตยังเปนสินคาที่สำคัญระบบเศรษฐกิจไทย เมื่อความเชื่อและความศรัทธาแปรเปลี่ยน

เปนวัตถุสิ่งของที่มนุษยเชื่อวามีความศักดิ์สิทธิ์จนสามารถชวยใหมนุษยไดประโยชนจากการครอบครองหรือกราบไหวบูชา 
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จึงเกิดเปนกลไกการทำใหกลายเปนสินคาโดยการผลิตสินคาศักดิ์สิทธิ์เพื่อนำไปขายใหไดกำไรดวยกระบวนการแปลงมูลคา

ความศักด์ิสิทธิ์เปนมูลคาทางเศรษฐกิจที่นำมาซื้อขายแลกเปล่ียนกันในสังคม เน่ืองจากพระเครื่องหรือวัตถุมงคลเกิดจากกลไก

การทำใหกลายเปนสินคาโดยการผลิตสินคาศักดิ์สิทธิ์เพื่อนำไปขายใหไดกำไรดวยกระบวนการแปลงมูลคาใชสอยของวัตถุ

ดั้งเดิมใหเกิดมูลคาในการใชสอยใหม โดยผานวิธีการ กิจกรรมตาง ๆ เพื่อใหเกิดมูลคาทางเศรษฐกิจ และกิจกรรมบางอยาง 

ไดถูกนำมาประเมินดวยมูลคาทางการแลกเปล่ียนในบริบทของการคาและบริการ ธุรกิจความเชื่อหรือธุรกิจมเูตลู จึงถกูผลักดัน

ใหเปนซอฟตพาวเวอร ผานกระบวนการกลายเปนสินคาความเชื่อความศรัทธาที่มีการเสริมสรางความหมายและเอกลักษณ 

นำไปสูการสรางมูลคาเพิ่มใหเศรษฐกิจไทย โดยใหความสำคัญกับความรูสึกนึกคิด คุณคาของมนุษย ความเชื่อความศรัทธา 

ผลักดันใหเกิดธุรกิจความเชื่อ อุตสาหกรรมพระเครื่องและวัตถุมงคล ตลอดจนสงเสริมใหเกิดการทองเที่ยวเชิงความเชื่อ 

ความศรัทธาในประเทศไทย สามารถสรางรายไดหมุนเวียนในระดับที่คอนขางมีนัยสำคัญตอเศรษฐกิจและมีโอกาสตอยอด

ควบคูไปกับภาคบริการการทองเที่ยว ซึ่งนอกจากจะมีมูลคาโดยรวมแลวยังสามารถชวยใหเกิดการกระจายรายไดเชิงพื้นที่ 

ไดเปนอยางดี เนื่องจากศาสนสถานและสถานที่ศักด์ิสิทธิ์ของไทยมีกระจายอยูทั่วทุกจังหวัด ดังนั้นการประชาสัมพันธขอมูล

ที่นาสนใจ รวมทั้งการพัฒนาเพื่อสรางความพรอมและอํานวยความสะดวกในการเขาสูพธิีกรรมจึงเกดิขึ้น เปนอีกหนึ่งบทบาท

ของความเชื ่อเรื ่องสิ่งศักดิ ์สิทธิ์ที ่มีบทบาทในการขับเคลื ่อนเศรษฐกิจและนำรายไดมาสูชุมชนและสรางมูลคาเพิ ่มใหกับ

เศรษฐกิจไดอยางมีประสิทธิภาพ โดยระบบเศรษฐศาสตรมูเตลู จึงเปนกระบวนการแปลงสภาพความเชื่อความศรัทธาไปสู 

การสรางมูลคาจากความศักดิ์สิทธิ์ สามารถอธิบายความสัมพันธของปจจัยการผลิต กระบวนการผลิต และผลผลิต ตลอดจน

กลไกการซื้อขายอันนำไปสูการสรางมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจดังภาพ 2 

 
ภาพที่ 2 ระบบเศรษฐศาสตรมเูตล ู
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