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บทคัดย่อ 
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การแก้ไขนี้ไม่มีผลต่อเนื้อหาและผลการวิจัยที่รายงานไว้ 
 
กองบรรณาธิการวาสารฯ ขออภัยในความผิดพลาดนี้ 
 
 
Abstract 

This Erratum relates to the following article: 
THE MARKETING MIX FACTORS FOR ONLINE SHOPPING VIA THE 7-ELEVEN DELIVERY 
APPLICATION OF CP ALL PUBLIC COMPANY LIMITED UNDER THE NEW NORMAL LIFESTYLE 
IN THAILAND. 

URL:  https://so15.tci-thaijo.org/index.php/bae/article/view/1124 
 
Content of Correction: 

THIS RESEARCH ARTICLE WAS PREVIOUSLY PUBLISHED IN THE JOURNAL OF   
BUSINESS ADMINISTRATION AND ECONOMICS REVIEW, VOL. 20, NO. 2  (JULY–
DECEMBER 2024). 
 
This correction does not affect the interpretation of the results. 
 
The editorial office regrets the error. 
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